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FrRaNcisco A. ZURIAN

El Deseo, la productora de Pedro y Agustin
Almodévar, produjo la serie de ficcién Mujeres
para TVE lo que supuso un nuevo reto a su empresa
y a su modo de entender un modo diferente tanto
de afrontar el desarrollo industrial como distintos
modos de representacién de la sociedad espafiola
y de las mujeres en particular. Abordaremos un
estudio sobre la productora El Deseo que permita
entender su produccién para la televisién y su

modo de abordar la representacién audiovisual.
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El Deseo, the production company of Pedro and
Agustin Almodévar, produced the fiction series
Mujeres for TVE (the public Spanish television),
which presented a new challenge to his company
and his way of understanding a different way both
to confront industrial development and different
modes of representation of Spanish society, and
women in particular. We will approach a study on
El Deseo that allows understanding its production
for the television and its approach of the audiovisual

representation.
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Feminism.
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«LA PRODUCTORA EL DESEO Y LA FICCION TELEVISIVA: ORIGEN DE LA SERIE MUJERES»

La productora El Deseo nacié al amparo de la llamada Ley Miré en 1985 y, desde enton-
ces, ha conseguido poco a poco una relevante posicién en el panorama de la industria
audiovisual espafiola, en primer lugar, obviamente, gracias a la importancia nacional e
internacional de la obra de Pedro Almodévar pero, en segundo lugar, ademés, de forma
pausada pero constante, por haber apostado por producciones y coproducciones (tanto
de largometrajes de ficcién como de no ficcién) que han ayudado a dar a conocer o a
consolidar a autoras y autores tanto en la industria espafiola como internacional, como se
puede apreciar al ver los nombres que configuran su catdlogo: Alex de la Iglesia (Accidn
Mutante, 1992), Ménica Laguna (Tengo una casa, 1996), Daniel Calparsoro (Pasajes,
1996), Alain Guesnier (jA frabajar!, 1998), Guillermo del Toro (El espinazo del diablo,
2001), Andrés Wood (La fiebre del loco, 2001), Isabel Coixet (Mi vida sin mi, 2003 y La
vida secreta de las palabras, 2005), Félix Sabroso y Dunia Ayaso (Descongélate, 2003),
Lucrecia Martel (La nifia santa, 2004; La mujer rubia/La mujer sin cabeza, 2008, y Zama,
2017), Paul Leduc (Cobrador: In God We Trust, 2007), Belén Macias (El patio de mi cdr-
cel, 2008), Julia Solomonoff (El dltimo verano de la Boyita, 2009), Damidn Szifron (Rela-
tos salvajes, 2014) y Pablo Trapero (El Clan, 2015). O en el caso del cine documental,
de José Manuel Novoa (Eyengui, el dios del suefio, 2003), Miguel Barros (Los sin tierra,
2004), Gerardo Olivares (Caravana, 2005), Larry Levene (César y Zain, 2005 e Histo-
rias de las montafas de la Bruma, 2008), José Manuel Novoa (El Sefor de Sipdn, 2009),
Miguel Gongalves Mendes (José y Pilar, 2010), Félix Cdbez (The Labéque Way, 2012) y
Diego Galdn (Con la pata quebrada, 2013 y Manda huevos, 2016).!

Y, dentro de esa apuesta por diversificar la produccién, en 2006, El Deseo, por primera
vez, produce una serie de ficcién para television: Mujeres, dirigida por Félix Sabroso y
Dunia Ayaso. La serie de Mujeres, como veremos, ademds de suponer un hito en una
productora dedicada al cine como El Deseo, supuso, también un ejemplo en los modos
diversos de representacién de la sociedad espafiola en un barrio popular madrilefo y, muy
significativamente, de las mujeres en la ficcién televisiva. Esta es la hipétesis de nuestro
trabajo que desgranaremos tratando de esclarecer tanto los modos de produccién de El

Deseo como la produccién de la serie y analizando brevemente la serie misma.?

1 Mds informacién sobre las producciones de El Deseo: http: //www.eldeseo.es/ (consultada 25/05/2017).

2 Actualmente ha saltado la noticia de una nueva incursién de El Deseo en la produccién de una serie de
ficcién, esta vez pensada para Nefflix; no obstante El Deseo ha desmentido totalmente dicha noticia. Cfr.:
http://www.formulatv.com/noticias/68209/pedro-almodovar-dirigira-serie-netflix/ y http://www.fotogra-
mas.es/series-television/Pedro-Almodovar-Netflix (consultadas 27/05/2017).
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Nuestros objetivos son, en la linea de la hipétesis trazada, por un lado, (1.) descubrir los
sistemas, procesos y politicas de produccién de El Deseo para, de este modo, (2.) com-
prender la decisién y cémo se acometié la produccién de una serie de televisién por parte
de una productora dedicada, hasta ese momento, en exclusiva, a la produccién cinemato-
gréfica y, por otro lado, (3.) analizar el fenémeno constituido por la serie Mujeres dentro
del contexto de la televisién espafola y (4.) analizar los modos de representacién cultural
y de género realizados.

Vamos a afrontar una metodologia que va a combinar el trabajo de archivo y el andlisis de
produccién gracias a la documentacién consultada en la productora El Deseo, los diversos
proyectos, guiones, fuentes documentales, etc., asi como estudiar el posicionamiento de la
serie Mujeres dentro del momento de la televisién espafiola, realizando un andlisis desde
el punto de vista de los estudios culturales y de género en la linea de la apuesta metodolé-
gica que se propone en Zurian y Caballero (2013) y que establece una metodologia hibri-
da entre el andlisis hermenéutico, la semidtica visual y los estudios culturales y de género
y los trabajos sobre imagen y representacién para los que seguiremos a Lacey (2009).

4.1. La productora El Deseo?®
Pedro y Agustin Almodévar fundan el 14 de junio de 1985 la productora El Deseo:

En el afo 1985, mi hermano Pedro y yo fundamos EL DESEO con la idea de
convertirnos en productores autosuficientes, es decir, conseguir nuestros propios
medios de financiacién y poner toda nuestra energia en llevar adelante el proyecto
artistico de Pedro. Gracias al sistema de ayudas anticipadas a la produccién que
existia en aquel momento en Espana (la conocida cominmente como Ley Mird) y a
un contrato de preventa de derechos de antena con Televisién Espariola, pudimos

3 Agradezco a Agustin Almodévar y Diego Pajuelo Almodévar su ayuda, atencién y haberme facilitado el
acceso a fuentes y al archivo de la productora El Deseo, asi como su autorizacién para poder publicar mate-
riales de su documentacién interna, lo cual ha sido imprescindible para la realizacién del presente trabajo.
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llevar a cabo, con mucho esfuerzo y el apoyo de muchos técnicos y amigos, nuestra
primera pelicula: La ley del deseo. (Almodévar, A., 2007, 1)

Pedro Almodévar terminaba de rodar, en ese momento, Matador (estrenada en 1986)*
y, con la experiencia de sus anteriores peliculas, las dificultades y cortapisas que sufrid,
aprovechando la llamada Ley Miré® y con la ayuda fundamental de su hermano Agustin,
decidieron, ser ellos mismos los productores de su siguiente proyecto para, de este modo,
poder rodar con plena libertad creativa el arriesgado guidn escrito por el mismo Pedro
Almodévar. Asi nace la productora El Deseo pensada en ese momento, Gnicamente para

poder producir la pelicula La ley del deseo (1987).

Agustin Almodévar ya habia colaborado anteriormente con su hermano Pedro en diversas
producciones, tanto de cortometrajes (como es el caso de Salomé, 1978, interpretando a
Isaac) como en largometrajes (en Matador aparecié en los titulos de crédito como Auxiliar
de Direccién y Pedro Almodévar, ademds, le dedicé la pelicula). Otra de las personas
fundamentales en el desarrollo de El Deseo es, sin duda, Esther Garcia que se incorpord,
como Ayudante de Produccién, a la familia Almodévar en Matador (1986) y que ha par-
ticipado en todas y cada una de las producciones de El Deseo.

De este modo, gracias al dinero aportado por ellos mismos y el recogido entre amigos, a
la subvencién obtenida al amparo de la Ley Mird, gracias al apoyo de Fernando Méndez-
Leite (hijo), Director General de Cinematografia en sustitucién, y a propuesta, de Pilar
Miré, y a la coproduccién con Lauren Films, La ley del deseo pudo ser realizada por Pedro
Almodévar sin ninguna cortapisa creativa y ostentando el pleno control de la produccién.
Agustin Almodévar aparece aqui en los titulos de crédito como Productor asociado |y,
también, como segundo ayudante de direccién) y Esther Garcia como Jefa de produccién.
El Productor ejecutivo fue Miguel Angel Pérez Campos.

La pelicula resulté ser una obra inaudita para la época y un hito fundamental para la
representacién de la comunidad homosexual® en el audiovisual espariol e internacional y
que alcanzé un gran eco en la seccién «Panorama» de la Berlinale (Festival de Cine de
Berlin) de 1987. Ademds, fue muy bien valorada por la prensa internacional especializa-
da y logré arrancar, por primera vez en la carrera de Almodévar, un gran interés de los

4 Producida por Andrés Vicente Gémez, una produccién de "Compaiia lberoamericana de TV" y «Televi-

sién Espariola".

5 Denominada asi por ser Pilar Mird, Directora General de Cinematografia, quien la presenté. El Real De-
creto para la Proteccién de la Cinematografia espaiola fue aprobado por el Consejo de Ministros el 28 de
diciembre de 1983 (Boletin Oficial del Estado del 12 de enero de 1984).

6 Y no solamente homosexual puesto que en la pelicula vemos la naturalidad de un personaje transexual
(Tina, interpretada por Carmen Maura) y uno bisexual (Juan, interpretado por Miguel Molina), dando, de
esta forma, visibilidad a colectivos constantemente marginados y demonizados en la representacién audio-

visual espafiola de la época.
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distribuidores internacionales por ella.” Ese éxito se materializé en Espafia al ser la cuarta
pelicula de produccién espafiola en cuanto al nimero de espectadores (638.646) y por su
recaudacién (201.931.187 pesetas) del afio 1987.8

Aprovechando toda la promocién de la pelicula, Pedro Almodévar iba escribiendo el
guién de su siguiente pelicula: Mujeres al borde de un ataque de nervios. Con el éxito de
La ley del deseo los hermanos Almodévar decidieron seguir con su propia productora, El
Deseo, y afrontar ellos mismos la produccién del nuevo guién de Pedro Almodévar (con
Agustin Almodévar ya como Productor ejecutivo y Esther Garcia, su mano derecha, Jefa

de produccién y Antonio Llorens como Productor asociado).

Mujeres al borde de un ataque de nervios se convirtié en el siguiente proyecto de produc-
cién de El Deseo (1988). Esta pelicula, de duro rodaje, tuvo una enorme acogida® y Pedro
Almodévar empezé a cosechar premios y menciones internacionales, incluida la nomina-
cién al Oscar como mejor pelicula de habla no inglesa en 1988.7° Lo que contribuyd, sin
duda, a afianzar a El Deseo como productora independiente y, ademds, convirtiéndose en
la productora de referencia de la filmografia de Pedro Almodévar consiguiendo, de este
modo, salvaguardar —en todos sus proyectos— su independencia y libertad creativa.

EL DESEO es una compaiiia de produccién cinematogrdfica con una misién em-
presarial tan simple como importante: preservar y promover la independencia y
libertad creativa del autor y su obra por encima de cualquier otra consideracién.
Esta filosofia empresarial se ha llevado hasta su méxima expresién en el caso de mi
hermano y socio Pedro Almodévar. (Almodévar, A., 2007, 1)

Sin la libertad que le proporciona su propia productora (y la confianza en su hermano
Agustin), Pedro Almodévar seria otra clase de autor y los resultados de su obra hubieran
sido otros (como bien experimenté él mismo en la etapa anterior a El Deseo cuando los di-
ferentes productores interfirieron en el desarrollo de sus proyectos: imposicién de actrices
o actores restricciones en la direccién de arte, pegas a los guiones, efc.). Mucho de ello
se debe, también, a la visién empresarial de Agustin Almodévar que desde el principio

7 Cfr. algunas de esas criticas y premios de la pelicula en: http://www.eldeseo.es/la-ley-del-deseo/ (con-

sultado 25/05/2017).

8 Cfr. Caparrés, 416y 421. A pesar de la importancia de la pelicula que el mismo autor se ve obligado a
reconocer aunque solamente sea por las estadisticas, sin embargo no le dedica espacio en su texto y cuando
lo hace es para hablar de «desviaciones sexuales» (p. 296).

9 Segun fuentes del Ministerio de Cultura la pelicula tuvo en 1988 3.344.943 de espectadores y
7.006.058,46 de recaudacién:  http://www.mecd.gob.es/bbddpeliculas/buscarDetallePeliculas.
do?brscgi_DOCN=000020362&brscgi_BCSID=bf75228a&language=es&prev_layout=bbddpeliculasResul
tados&layout=bbddpeliculasDetalle (consultado 25/05/2017).

10 Cfr. Los premios obtenidos en: http://www.eldeseo.es/mujeres-al-borde-de-un-ataque-de-nervios/ (con-
sultado 25/05/2017).
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se ocupd de cuidar las inversiones, optimizar los recursos y establecer las lineas empre-
sariales. Poco a poco la productora se fue afianzando al cosechar las peliculas de Pedro
Almodévar notable éxito tanto a nivel nacional como internacional, lo que posibilité plan-
tearse nuevos retos y nuevas inversiones. Asi, en 1992, El Deseo se planted, por primera
vez, producir un proyecto que no fuera de Pedro Almodévar y lo hizo con Accién mutante
dirigida por Alex de la Iglesia, iniciando, asi, una labor de descubrimiento de nuevos va-
lores en el cine espafiol (e internacional) que mantiene con constancia hasta la actualidad.

Viendo el catdlogo de El Deseo (y que se ha descrito en la Introduccidn) no es dificil cons-
tatar la larga experiencia en la produccién cinematogréfica liderada por Pedro y Agustin
Almodévar —con la colaboracién en primera linea de Esther Garcia—y que ha tenido por
objetivo el descubrimiento de nuevos e interesantes valores asi como la diversificacién de
las inversiones, asegurando asi una mejor salud financiera a la productora y una mayor
presencia creativa, artistica e industrial en el audiovisual espafiol, haciendo de El Deseo
un caso Unico de empresa «familiar» y, a la vez, una productora de referencia nacional e
infernacional.

Al fundar EL DESEQ, Pedro y yo buscdbamos que el presupuesto econémico de la
produccién estuviera en consonancia con la ambicién artistica de Pedro, lo que
implica que todos los aspectos artisticos de la produccién estén respaldados por
un soporte econémico sélido, y en el caso de tener que asumir restricciones presu-
puestarias, fuera el propio artista quien lo hiciera desde su perspectiva creativa.
Nadie mejor que Pedro para decidir qué es esencial y qué es accesorio al narrar
una historia a través de la cédmara. De esta forma, tratamos de unir criterios artis-
ticos con criterios de produccidn, lo que nos permite integrar la ambicién artistica
del director con el estricto rigor econémico del productor. Esto ha implicado que
en EL DESEQO se produzcan proyectos dnicos en los que confluyen los intereses del

productor con los intereses del artista, a diferencia de lo que nos encontramos en el
mercado. (Almodévar, A., 2007, 1)

Es evidente la eficacia que se ha conseguido en El Deseo, profesionalizando sus procesos
y disefiando con un criterio unitario su politica de empresa y, también, por la incorporacién
en la gestién del dia a dia en la productora y en el capitulo financiero de Diego Pajuelo Al-
modévar dando un paso més en la consolidacién financiera de la empresa. Dentro de ese
empefio es obvio que ocupan el primer lugar las producciones de Pedro Almodévar fin
y objeto primigenio de la productora-y, en la medida que financieramente se aseguran,
es cuando se pueden acometer otros proyectos; asi lo expresa un documento interno de la
productora (Pajuelo, 2005):
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m Misién y vision

MISION EMPRESARIAL

Producir, promocionar y conservar la obra y la figura de Pedro
Almododvar.

Promocionar a nuevos talentos y creadores independientes.

Desarrollar ofros proyectos audiovisuales de alta calidad.

VISION ORGANIZATIVA

Garantizar la continuidad de la produccion en el largo plazo
aquilatando riesgos, mejorando la organizacion y depurando las
actividades desarrolladas.

Para cumplir su declarada misién empresarial y su visién organizativa El Deseo ha estable-
cido un claro esquema de organizacién funcional (Almodévar, A., 2016):

mﬁm Organizacion Funcional

Administracién y Prensay Distribucién Producciény Secretaria y
Financiera Promocién Internacional Desarrolos Soporte

De este modo El Deseo se ha organizado en torno a una planificacién cada vez més ela-
borada y con procesos mds disefiados y reglados para todos y cada uno de los proyectos,
tanto de ficcién como no ficcidn, cinematogrdficos y televisivos; la dnica diferencia que
existe entre ellos es la que se deriva de bien ser proyectos de Pedro Almodévar -razén de
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ser primera, como hemos visto, de la productora- o bien ser proyectos de otros autores
que llegan a la productora por diversos caminos (hay que recordar que El Deseo suele
abrir procesos piblicos de nuevos proyectos y que una clave de su politica de produccién
es descubrir nuevos valores que ayuden a aumentar el capital humano de la industria au-
diovisual espafiola).

m Organizacion por Procesos

1 4
3 Nueva pelicula
2 de Produccié
5 Pedro Almodévar ReelEeem
w
o 7
3 3 6 o
8 Financiacion 1er ciclo Mantenimiento
a 2 De y explot'acién del
g explotacion catalogo
= Seleccion de 5

otros proyectos
audiovisuales de »
creadores Promocion

independientes

Desarrollo y gestion de recursos humanos 10 Administracion y servicios financieros

Gestion de la informacion 11 Gestién de la mejora y del cambio

PROCESOSDE APOYO Y
GESTION
©

(Pajuelo, 2005 y Almodévar, A., 2016)

Hay que destacar cémo se afrontan, en paralelo y con el mismo interés, la produccién y
la promocién de las producciones de El Deseo. Sin duda es una de las claves de su poli-
tica de trabajo que hace que se destine una importante cantidad de financiacién a dicho
capitulo y que se aborde, por lo tanto, con una perspectiva, rigor y medios poco usuales
en ofras producciones espafolas.!’ De la misma forma no es nada comdn, tampoco, el
proceso 11 de «Gestién de la mejora y del cambio», gracias al cual se estd permanente-
mente aprendiendo e intentando mejorar la praxis diaria y estratégica de la empresa que
en un periodo como el que atraviesa El Deseo de expansién, diversificacién y, a la vez,
conservacién de su patrimonio es absolutamente esencial (Almodévar, A., 2007, 1-2):

Al dia de hoy, 22 afos después de su fundacién, seguimos produciendo a Pedro
y a la vez hemos diversificado nuestro campo de produccién hacia otros realiza-

11 Unido a este aspecto se encuentra, sin duda, los aspectos comunicacionales, incluida la comunicacién
via Internet, cfr. Rodriguez, 2013, 524-550.
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dores. A lo largo de estos afios siempre nos ha animado la misma motivacién, que
no es otra que conseguir la mdxima libertad creativa para Pedro Almodévar, al
tiempo que fomentar las mejores alianzas comerciales con distribuidores y agentes
internacionales para conseguir llevar nuestras peliculas a los paises mds lejanos. Si
tuviera que definir brevemente las claves de nuestro éxito diria que son coherencia,
unidad de criterio y control exhaustivo de la promocién y el marketing {...).

Si producimos los largometrajes de Pedro con esta coherencia y unidad de criterio
en mente, también tratamos de mantener la misma coherencia en el marketing y
comercializacidén posterior. Una vez que la pelicula esté acabada y lista para su
distribucién, nos aseguramos que no exista una digresién entre el producto final y

su comercializacidn.

Ademds no se puede obviar que una parte muy fundamental de la cuenta de resultados
de la productora es la distribucién internacional. Hay que recordar que, por ejemplo, la
Gltima pelicula de Pedro Almodévar, Julieta (2016), fue la produccién espafiola que mds
recaudd a nivel internacional'?, segin datos de FilmNation, agente de ventas de la peli-
cula, «Julieta» llevaba recaudado en todo el mundo hasta el pasado 10 de abril de 2017
(un afio desde su estreno en salas comerciales espariolas), algo més de 22,5 millones de
délares y se ha estrenado en 51 paises.

Obviamente esa recaudacién internacional implica una consolidada red de distribucién
que El Deseo basa en una muy buena relacién personal —de la mano de Agustin y de Pedro
Almodévar- con los distribuidores de forma que garanticen el buen cuidado de las obras
para que tengan el mejor trato y distribucién posible dentro del respeto a sus exigencias
artisticas y técnicas, de modo que no es tanto una relacién de cliente y proveedor sino més
bien de auténticos partners, socios, en la distribucién. A lo largo de los afos han ido te-
jiendo una red de colaboraciones que incluyen personaijes de la talla de Michael Barker y
Tom Bernard, y empresas como Pathé (para Francia, Benelux, Reino Unido y Suiza), Tobis
(Alemania), Sony Pictures Classic (EE.UU. y Canadd), Warner (ltalia) y Sandrew Metro-
nome (Noruega, Suecia, Finlandia y Dinamarca). Ademds de organizar ventas indirectas
al resto del mundo a través de agentes de ventas especializados (Almodévar, A., 2016)™

12 Fuente: http://www.audiovisual451.com/julieta-fue-la-pelicula-espanola-de-mas-exito-en-2016-en-
el-extranjero-con-casi-15-millones-de-euros-en-49-territorios/ (consultado 25/05/2017).

13 Fuente: El Deseo (Diego Pajuelo Almodévar); en el Reino Unido, Julieta ha sido la primera pelicula en
habla no inglesa que supera el millén de libras de box office desde 2012, la anterior pelicula que lo hizo
fue la francesa Intocable (Francia, Olivier Nakache, Eric Toledano, 2011).
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4.2, El Deseo y la produccion en television

La productora de cine de los hermanos Almodévar, «El Deseo», firmé en 2002 un acuerdo
con «Mediapro» para desarrollar una serie de producciones para televisién; de este modo
El Deseo, con el empuije creativo de Pedro y la visién empresarial de Agustin, se iniciaba
en la produccién televisiva por vez primera desde su fundacién. Tras el anuncio del acuer-
do sorprendié la decisién de producir una serie de ficcién para televisién, aunque, no era

mds que otro jalén en la linea de diversificar sus inversiones.

Para desarrollar el acuerdo El Deseo inicia un proceso de ideas (El Deseo 2002, 1-2)
sobre series de televisién, documentales y telefilmes. En el apartado de documentales
se piensa en «We the Alien» (documental bajo la direccién de Larry Levene) y en «los
parques naturales de Chinax (serie documental de 19 episodios dirigidos por Joaquin Gu-
tiérrez Hacha). En cuanto a los telefilmes se piensa en «Escoltas» de Javier Félix Echdniz
Petralanda, basado en una idea original de Esteban Ibarretxe de una hora de duracién.

En cuanto a la ficcidn televisiva, las primeras ideas barajan dos posibilidades: «Singles»
y «Adosados». La primera seria una comedia de media hora de duracién, que gira en tor-
no a seis personajes protagonistas recién llegados a los treinta afios (la generacién «X»).
Como referentes de esta serie se pensaba en «Sexo en Nueva York» y «Treinta y tantos»...
«Adosados» estaria inspirada en la secuencia de Rossy de Palma, Marisa Paredes y Chus
Lampreave en la Flor de mi secreto donde estdn las tres (las dos primeras hermanas y Chus
la madre de ellas) discutiendo sin parar. Se queria generar una serie en tono de comedia,
enfocada a todo tipo de publico. Y los personajes tendrian algo en comin: «se afanan en
ser ofra cosa de lo que son» (El Deseo 2002, 1-2):

CLEMEN, la abuela, seré una mujer mayor manchega que pretende ser moderna.
Su nieta, ADELA, proclama su prematura condicién de lesbiana, a pesar de ser una
nifia. ROBERTO, su hermano, es un adolescente con buen fondo pero emperado en
ser bakala. ANTONIO, el padre, es el duerio del bar que no se resigna a la muerte
del comunismo y ROSA ansia ser la perfecta ama de casa, aunque en un piso de
60 metros cuadrados es prdcticamente imposible. La otra hija de Clemen, ANA es
la mayor de los hermanos (40) y la que primero se vino a Madrid (...). Se casé con
un piloto de Iberia |...). Ella escribe guiones y colabora en varias revistas de cine
(...). Tiene un nivel de vida bastante alto. Su matrimonio no va bien, aunque estd
totalmente enamorada de su marido. No han tenido hijos porque nunca encontra-

ban el momento adecuado, y ahora se ha pasado la oportunidad.

Se puede apreciar el parecido de Clemen al personaje de Chus Lampreave, el de Rosa al
de Rossy de Palma y el de Ana al de Marisa Paredes (aqui casada con un piloto y en La
flor de mi secreto con un militar también siempre de viaje). Siempre se plante El Deseo
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hacer la ficcidn en televisién en la que su experiencia en el cine se reflejara tanto en lo
creativo, como en lo técnico, por eso buscaban, por un lado ideas para los argumentos
y, por otro, quién seria idéneo para esta empresa. Las dos ideas de series se intentaron
desarrollar, incluso se mantuvieron reuniones con algunas cadenas de televisién pero el
estancamiento era total.

Félix Sabroso cuenta'* que fue Esther Garcia la que les propuso (a él y a Dunia Ayaso),
mientras estaban de vacaciones en su casa en Canarias, que pensaran una serie para fele-
visidén.' Precisamente, alli se originé una disputa entre su madre, su hermana y su abuela
—que en ese momento vivian juntas—y le dijo a Dunia Ayaso: «esto da para una serie». La
pareja de directores, Dunia Ayaso y Félix Sabroso, terminaban, precisamente, de dirigir
la pelicula, producida por El Deseo, Descongélate (estrenada el 22 de agosto de 2003).
Por todo ello, para El Deseo eran perfectos porque unian en si el conocimiento de trabajar

con ellos con su larga experiencia tanto en el cine como en televisién.

Hay que recordar que entre 1999-2002 Félix Sabroso escribe varios montajes teatrales,
estrenados en todo el pais: s Qué fue de las hermanas Sue? para Las Veneno; Con la glo-
ria bajo el brazo, co-dirigido junto al actor Javier Cdmara para la compaiia «Ques Quis
Pas» y Otras mujeres para Antonia San Juan, espectdculo de mondlogos estrenado en
todo Espafia que ademds el Grupo Planeta ha publicado bajo el titulo Mujeres ligeramente
alteradas. Y Dunia Ayaso dirigié y escribié programas especiales y guiones de ficcién en
distintas cadenas de televisién como TELE 5, TVE o ETB. En 1998 ambos dirigen la telese-
rie Quitate tJ pa’ponerme yo protagonizada por Carlos Sobera y que es emitida por TELE
5y, también, escriben y dirigen el largometraje El grito en el cielo. En 1997 alcanzaron
un notable éxito al escribir y dirigir el largometraje Perdona bonita pero Lucas me queria
a mi, comedia con la que obtienen el Premio al Mejor Guién en la Mostra de Valencia y
el Premio del Piblico en el Festival de Maspalomas de Gran Canaria. Pero fue en 1994
cuando escriben, producen y dirigen su primer largometraje titulado Fea, una pelicula de
estética y factura underground protagonizada por Diabéticas Aceleradas, Las Veneno,
Rossy de Palma y Loles Leén. Antes, no obstante, ya estaban vinculados a la industria
audiovisual ya que de 1992 a 1996 trabajan como guionistas de ficcién, concursos o pro-
gramas de entretenimiento para TVE. Con posterioridad a la realizacién de la serie ambos
dirigirdn Los afos desnudos. Clasificada S (2008) y La isla interior (2009); ademds en
2011 escriben y estrenan la comedia teatral La gran depresidn (con Loles Ledn y Bibiana
Ferndndez), en 2012 estrenan De cintura para abajo (Antonia San Juan) y en 2013 en

14 Cfr. los extras del DVD de la serie, en el nimero 5, «Entrevista a los directores» y, también El Deseo
2006, 6.

15 Esther Garcia seré la que, junto a Javier Méndez, ocupe la Produccién Ejecutiva de la serie. La Directora
de produccién es Laura Garcia y la Jefa de Produccién una intima colaboradora de Esther Garcia en El

Deseo, Covadonga R. Gamboa.
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el montaje teatral Lifting (Josele Romdn, Pepa Rus, Miren Ibarguren y Elisa Matilla). Dunia
Ayaso fallecié en 2014,

El Deseo, efectivamente, valoraba tanto su gran experiencia en televisién como el buen tra-
bajo realizado conjuntamente en el proyecto que produjo del largometraje Descongélate
(2003). Eso les daba confianza en el buen resultado del producto final. Algo que les pre-
ocupaba puesto que sus dos ideas iniciales de series no terminaban de cuajar en ningin
sentido. De ahi que confiaran en ellos no para que desarrollaran alguna de las dos ideas

que tenian, sino para que ellos mismos desarrollaran su propia idea.

Lo cierto es que todas las cuestiones creativas las pusieron en nuestras manos,
quiero decir con esto que la serie la creamos desde su génesis |...). Ellos [El Deseo]
nos pidieron una idea de serie y nosotros elaboramos el proyecto a partir de una
idea de Dunia que consistia originalmente en echar una mirada a las mujeres de
mi familia. Una abuela, una madre y una hija, vivdas y separada respectivamente
que vivian juntas. De ahi nace Mujeres.’®

No se puede obviar ofro factor determinante: el cambio de gobierno del Partido Popular
(PP) por un nuevo gobierno del Partido Socialista Obrero Espafol (PSOE), bajo la presi-
dencia de José Luis Rodriguez Zapatero. Se nombra (abril de 2004) Directora General
de Radio Televisién Espariola (RTVE) a Carmen Caffarel. Las decisiones que va tomando
el nuevo Gobierno y la nueva direccién de la televisién piblica van a suponer que, por

primera vez, se vislumbre una salida para el proyecto televisivo de los Almodévar (Palacio
2007, 75-76):

En TVE durante lo que todavia es un breve mandato de Rodriguez Zapatero se
puede percibir una estrategia dividida en dos periodos: en una primera fase, la
emisora pUblica se plantea una politica de produccién activa. A lo largo de 2005
se ruedan cinco nuevos proyectos de series, un cuerpo aceptable para los niveles
de produccién espanoles. A saber: Amar en tiempos revueltos (2005-), Abuela
de verano (2005), Fuera de control (2006), Con dos tacones (2008) y Mujeres
(2006). A lo largo del 2006, ya en una segunda fase, la televisién publica ha
ido desacelerando los niveles productivos encontréndose inmersa en un proceso
de cambios legislativos que se efectuardn el primero de enero de 2007 con la

16 Entrevista escrita de Francisco A. Zurian a Dunia Ayaso y Félix Sabroso el 23 de enero de 2008 (no

publicada). Quien habla es Félix Sabroso.
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desaparicién del Ente Piblico RTVE y el nacimiento de la nueva corporacién Radio
Televisién Espariola.

La combinacidn estaba servida:

1. el acuerdo con Mediapro, de alguna forma, «empuja» o, por lo menos hace mds
verosimil para El Deseo producir para television;

2. las ideas originales no terminan de fraguar pero se da con dos personas cercanas
al universo Almodévar que pueden liderar el proyecto bajo la supervisién de Esther
Garcia: Dunia Ayaso y Félix Sabroso que, ademds, trabajardn en una linea muy po-
recida al proyecto original de «Adosados;

3. la nueva politica de produccién de TVE tras el cambio de gobierno facilita la com-
pra de la idea y de la serie.

El escollo que se venia arrastrando desde el 2002-2003 parece que, al final se puede

salvar e introducir a El Deseo en la produccién de televisidn.

4.3. La produccion de Mujeres

Si algo preocupaba a El Deseo era que la «aventura» en televisién no podia, por un lado,
entorpecer la labor cotidiana de la productora y menos aun el trabajo relacionado con sa-
car adelante los proyectos de Pedro Almodévar ni tampoco los proyectos de otros autores.
Pero inmediatamente la fuente de preocupacién de Agustin Almodévar era que el producto
televisivo tenia que estar acorde a los criterios de calidad técnica y artistica con los que
siempre han pretendido afrontar su labor de produccién.

La forma de producir de El deseo y Media Pro fueron sin duda definitivas para la

calidad y el tono del proyecto pero el contenido artistico estaba en nuestras manos.
17

Con total libertad y formando equipo con El Deseo, Dunia Ayaso y Félix Sabroso empeza-
ron a preparar el argumento siempre con la idea de reflejar en la serie momentos intimos
y costumbristas, mirando a seres reales que transmitieran un sentimiento muy universal de
lo cotidiano y familiar, como ellos mismos lo expresan (El Deseo 2006, 6, la cursiva es
nuestral):

Lo que desperté nuestro interés cuando El Deseo y Mediapro nos propusieron hacer
una serie para televisién era el reto de hacer algo, que aun respondiendo a los gus-
tos y necesidades de la audiencia, marcase sin embargo una cierta diferencia con

17 lbidem.
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la ficcién que se hace habitualmente en nuestro pais. No se trataba de parecer mds
listos, ni de inventar nada nuevo, ni tampoco plantear unas necesidades que no se
ajustasen a la realidad de nuestras producciones televisivas, pero si de establecer
un compromiso con lo que estdbamos contando, de apoyarnos en la realidad para
buscar la identificacién con el espectador, a través del dibujo de unos personajes
de carne y hueso. En seguida nos dimos cuenta que los productores buscaban exac-
tamente lo mismo. Y eso nos lo puso muy fécil.

Y esto lo logran por medio de unos guiones'® que conjugan situaciones claramente identi-
ficables por los espectadores, de un mundo cercano y unos actores que huyen de estereo-
tipos de estética elaborada y contenidos lejanos a la descripcién de caracteres populares

y, todo ello, desde el humor sin miedos ni tapujos, agridulce como la vida misma (El Deseo

2006, 6):

La propuesta era sencilla y no buscédbamos otra cosa que reflejar la vida diaria de
un grupo de heroinas anénimas que luchan diariamente por salir adelante.

Con estas ideas, la experiencia de las mujeres de la familia de Félix Sabroso, las aporta-
ciones que transmitia Esther Garcia y el equipo de El Deseo, dan con una historia comin
pero que en la televisién espafiola se aleja de la normalidad y van a propiciar una nueva
mirada en la representacién social y de las mujeres en la ficcién televisiva espaiiola: una
familia de extrarradio, unas mujeres de todas las edades de las clases populares, un barrio
que tampoco esconde su vida cotidiana ni la problemdtica de la inmigracién y las drogas.
Un barrio que se recrea en platé y, de hecho, se inspira en el barrio de Hortaleza y resulta
de un enorme realismo gracias al trabajo de una direccién artistica muy importante en
la serie a cargo de Javier Ferndndez y sin olvidar los mismos titulos de crédito de la serie
realizados por Juan Gatti (Smith, 2009, 24-25). Asi nace en 2006 Mujeres, dirigida por
Félix Sabroso y Dunia Ayaso y producida por El Deseo y Mediapro. La sinopsis oficial de
la serie lo concreta asi (El Deseo 2006, 3):

En una barriada de Madrid, vive Irene [Chiqui Ferndndez], una mujer en la cuaren-
tena que perdié a su marido hace un afio y que ahora tiene que sacar el negocio
familiar adelante (una panaderia). Irene hace lo posible y lo imposible para mante-
ner a su familia: Su madre, Palmira [Teresa Lozano], una mujer con principio de de-
mencia senil y jcon un cardcter!..., su hija Julia [Carmen Ruiz], que vuelve a casa

18 El equipo de guionistas, encabezados por Félix Sabroso y Dunia Ayaso, estd compuesto por Juan Flahn,
Carlos Lépez, José Angel Esteban y Carmen Pombero.
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recién separada, sin un duro y jcon un cardcter!... y su hija adolescente Magda
[Inma Cuevas], una joven inteligente pero llena de complejos, y jcon un cardcterl!...

Las cuatro mujeres estdn condenadas a convivir y a entenderse, pero, aunque en

el fondo se quieren, con ese "cardcter”, lo de convivir, no siempre les viene bien.

Menos mal que Irene cuenta con la ayuda de su hijo Radl [Bart Santana], aunque
ahora quiere volverse a Londres. Su vecina Susana [Gracia Olayo] si que es un
apoyo, aunque a Susana, lo que mds le preocupa es pillar a un hombre de verdad.
A Irene, siempre le quedaréd Manuel [Antonio Gil], un cliente-amigo lleno de fobias
y manias. Claro que ella apenas lo soporta...

La vida cotidiana de un Grupo de Mujeres: sus problemas, sus alegrias, sus frus-
traciones y sus suefios. Una historia contada desde el compromiso con la realidad:
ternura, verdad y humor.

Tal vez por todas estas razones decidieron, por un lado, contar con un reparto de actri-
ces poco conocidas en ese momento y, por otro lado, dar margen para que cada una de
ellas, y de ellos, improvisaran utilizando sus propias experiencias, formas de hablar, efc.
(El Deseo 2006, 6):

Para mantener la coherencia de este primer compromiso, todos concluimos con que
seria interesante hacer el casting a partir de nuevos rostros. Nuevas actrices que
transmitiesen de un modo directo el retrato de unas mujeres de verdad. Crear unos

personajes sin miedo a mostrar sus debilidades o sus defectos mds humanos.

La otra clave de la serie, sin duda, es la ya apuntada de encarar la produccién desde la
experiencia de la produccién en cine. Dunia Ayaso y Félix Sabroso comenzaron a deso-
rrollar el argumento del proyecto a principios de 2004, y poco después de terminar el
desarrollo escribieron los primeros guiones; empezaron a dirigir Mujeres en 2005 y en
febrero de 2006 ya estaba terminada. Félix Sabroso y Dunia Ayaso a la pregunta por los
criterios de calidad y la produccién manifestaron'®:

Efectivamente el criterio de calidad de El deseo fue fundamental para concebir este
proyecto. El ritmo de trabajo era el habitual de una produccidn televisiva espanola,
grabdbamos siete dias por episodio (es la media de la ficcién en nuestro pais) lo
que si valorébamos como elemento diferenciador es que grabdbamos por campos
de luz y no cruzando las cdmaras, lo cual ralentizaba un poco pero nos permitié
cuidar més la luz o el trabajo de los actores, que también se mimé bastante. Las
cdmaras cruzadas permiten hacer el plano y el contraplano a la vez, pero el dngu-

19 Entrevista escrita de Francisco A. Zurian a Dunia Ayaso y Félix Sabroso el 12 de enero de 2008 (no
publicada). Quien habla es Félix Sabroso.
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lo del plano es mds televisivo, en ese sentido, también nuestra serie resultaba mds
cinematogrdfica. El tratamiento del tiempo dramdtico, era también mds propio del
cine, con mds descripcién, apoydndonos en el perfil de los personajes y su inte-
rrelacién por lo que poseiamos un tempo mds pausado. Por otra parte El Deseo,
trabaja respetando mucho la autoria por lo que apoyaron con sentido del riesgo
nuestra idea de que la serie tuviera un compromiso con la realidad y un retrato no
siempre amable de sus personajes y sus situaciones.

Chiqui Ferndndez lo expresa diciendo?°:

Yo habia hecho televisidn, sobre todo televisién, y llegar a esta serie fue totalmente
diferente por la manera de trabajar porque se trabajaba de manera que se mezcla-
ba como se trabaja en cine y en televisién. Era mucho mds riguroso todo.

Evidentemente esa politica de El Deseo tiene unas implicaciones econémicas en el coste
de la produccién:

Medios artisticos.................. 2.078.471,03 €
Personal técnico.................. 1.587.642,66 €
Material técnico................... 1.517.415,79 €
Gastos diversoS....cvvvvviveiinnnnn. 215.453,70 €
TOWAL coooooooayfTTPTRRNeeee. . 5.398.983,18 €
Media por programa................ 415.306,00 €

Resulta obvio que en la produccién se presté especial atencién al disefio artistico, siendo
la construccién de los decorados el punto mds resefiable en términos de costes (ademds del
alquiler, evidentemente, de la nave que contenia los decorados). No olvidemos que todos
los «exteriores» de la serie son falsos exteriores, es decir, todo se rueda en decorados.

La calidad de la serie es tal que inmediatamente la RAI-Radiotelevisione ltaliana compré
sus derechos de emisién y fue la que la promocioné como la «respuesta latina» a Mujeres
desesperadas (Desperate Housewives, USA, ABC, 2004-2012), por eso, en la presenta-
cién de la serie usaron una fotografia que jugaba con la imagen promocional de Mujeres
desesperadas, sustituyendo las manzanas de la serie estadounidense por unos tomates en
rama mucho mds mediterréneos.?’

20 Cfr. los extras del DVD de la serie, en el nimero 5, «Entrevista a Chiqui Ferndndez y Gracia Olayo».

21 Cfr. Menéndez (2010) para una reflexién comparativa entre las dos ficciones.
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Al final, la inversién realizada ha tenido unos resultados nada despreciables:??

* Media de 950.000 espectadores semanales en horario de prime time en «La2», los
lunes. Mds del doble de la media de rating de audiencia de la cadena.

® Fotograma de Plata a la Mejor Actriz de Televisién a Chiqui Fernéndez (Irene).

® 4 Premios de la Unién de Actores: Actriz Principal (Chiqui Ferndndez) y Actores
Secundarios (Inma Cuevas, Gracia Olayo y Victor Clavijo)

 Excelentes criticas en Espaia.?
e Interés de una televisién francesa por hacer un remake.

e Edicién de la serie en un pack de DVD editados por Cameo que ha vendido hasta el
primer trimestre de 2017, algo mds de 3200 unidades del pack completo de la serie
desde su salida al mercado el 20 de junio de 2007.24

* Filmin, la plataforma de distribucién de contenidos online fundada por algunos de
los socios originales de Cameo en 2007, ha contabilizado un promedio de 90 visio-
nados por capitulo desde su estreno en dicha plataforma a finales de 2014 hasta el

22 Cfr. El Anexo con los datos de la serie al final de este texto.

23 A modo de ejemplo: https://www.filmaffinity.com/es/reviews/1/136616.himl  (consultado
25/05/2017).

24 Con motivo del lanzamiento del pack de la serie en DVD se realizé un encuentro, el lunes 25 de junio del
2007 a las 20:00h en Fnac Callao, con los directores Dunia Ayaso y Félix Sabroso asi como con gran parte
de los actores. Actualmente sigue a la venta en DVD en Cameo: http://www.cameo.es/catalogo/peliculas/
mujeres-la-serie-completa-serie-completa#. WUfyWMb3S3J (consultado 25/05/2017).
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31 de marzo de 2017, siendo el primer capitulo de la serie el que mds visionados ha
tenido (297) y el Gltimo capitulo el que menos (57).

Con todos estos datos sorprende la gestién por parte de una dubitativa TVE que no en-
contraba —o no queria encontrar— un espacio adecuado en su parrilla para la serie y que,
al final, la encajé —en contra del proyecto inicial- en «La2» en lugar de en «La Primera»
donde estaba prevista inicialmente su emisién en prime time. Esto produjo una dilacién
entre la finalizacién de la produccidn y su estreno en «La2», el lunes 18 de septiembre de
2006 a las 22:25. Esa tardanza en el estreno origind, por ejemplo, que El Deseo tuviera
que abandonar el alquiler de la nave donde se encontraban los decorados sin saber si
el éxito de la serie demandaria una segunda temporada y, por lo tanto, haciendo que la
inversién realizada en los decorados y en el alquiler (se mantuvo el alquiler de la nave
una vez finalizada la produccién de la serie, en el mes de febrero de 2006, por si acaso
TVE decidia emitir una segunda temporada, hasta mayo de 2006) no se pudiera amorti-
zar adecuadamente. No obstante la serie consiguid, como ya se ha sefialado, una buena
audiencia. Tal es asi que TVE repuso la serie, esta vez en La Primera, estrendndola a las
00:30 el domingo 22 de abril en una doble entrega?. Durante mucho tiempo se pensé

que tal vez hubiera una segunda temporada y, de hecho, se organizaron algunas plato-

25 La nota de prensa de RTVE dice:

"Mujeres", la exitosa serie de Dunia Ayaso y Félix Sabroso, de nuevo en TVE

Tras la gran acogida por parte de publico y critica registrada por "Mujeres", los espectadores de TVE
podrén volver a disfrutar de la serie dirigida por Dunia Ayaso y Félix Sabroso. [...]

Después del éxito de su estreno en La 2 de TVE hace meses, "Mujeres" ha sido también estrenada en la
RAl italiana y la labor de sus protagonistas ha sido reconocida con diversos premios.

Cada domingo llegarén a La Primera de Televisién Espafiola dos capitulos de "Mujeres" que volverdn
a sumergirnos en el mundo de sus entrafiables protagonistas, con sus problemas, sus alegrias, sus frus-
traciones y sus suefios. Humor y compromiso con la realidad en esta serie de calidad creada por Dunia
Ayaso y Félix Sabroso y protagonizada por Chiqui Ferndndez, Teresa Lozano, Carmen Ruiz, Inma Cue-
vas, Bart Santana, Gracia Olayo, Marilyn Torres, Antonio Gil y Victor Clavijo.

Serie de la factoria Almodévar producida por El Deseo y Mediapro, "Mujeres" es la historia de cuatro
mujeres que estdn condenadas a convivir y a entenderse pero que, aunque en el fondo se quieren, con
el cardcter que tienen, lo de convivir, no siempre "les viene bien".

Una serie de calidad reconocida.

Tras la gran acogida que obtuvo su estreno en La 2 de TVE, "Mujeres", ademds de emitirse en ltalia en
la RAI, ha obtenido un amplio reconocimiento de critica y piblico, con numerosos premios a las inter-
pretaciones de sus protagonistas.

http://www.rtve.es/2go=eacaa4 148f48af89730076a6669df2169fcb5b7 1e1aa29daef0893b75%a
47dc29a3efal186cf35797528e4f6e52e20b6 (consultado 25/05/2017).

Prisma SociaL N° EspeciaL 2 | sep 2017 | RevisTA DE INVESTIGACION SociaL | ISSN: 1989-3469

251



FrRaNcisco A. ZURIAN

formas de espectadores? pero TVE la descarté completamente, ain el favor de un sector
de la audiencia.

Obviamente no era una serie al uso ni fécil al abordar todos los aspectos cruciales de la
clase media-baja espafiola que vive en el extrarradio de una gran ciudad, como Madrid,
y que se abordan tanto en el espacio piblico (la calle, los bares, los lugares de trabajo,
efc.) como en el privado (la intimidad del hogar): los diferentes roles de las mujeres (como
esposas, viudas, madres, trabajadoras, amigas, con la atencién de la casa, los cuidados
de familiares, la violencia de género, sus necesidades como mujeres en diferentes etapas
de la vida —desde la adolescencia hasta la vejez—, el olvido de sus propias necesidades
y de ellas mismas, etc.), la crisis de la masculinidad (hombres perdidos entre el consumo
de drogas, la falta de compromiso, las fobias, manias, miedos, identidad sexual, crisis del
modelo patriarcal, inseguridad de una masculinidad lejana a los cdnones del macho, etc.);
las enfermedades (psicoldgicas, fisicas, dependencias); la inmigracién y la integracién de
razas y culturas diferentes (con problemas con las mafias que extorsionan a los inmigrantes
«ilegales», la discriminacién, la mirada paternalista sobre ellos y su situacién, etc.); los
problemas econémicos para llegar a fin de mes (la estrechez econémica permanente y la
lucha continua por salir adelante); el sufrimiento y la alegria, el conformarse y, a la vez,
la lucha por tratar de mejorar; el recuerdo del amor y el miedo al nuevo amor, etc. Un
abanico tal que en 13 capitulos van acercandonos a la realidad de estos personajes que
perfectamente podriamos ser nosotros mismos o nuestros vecinos. Y lo hace sin distinguir
categorias, sin reservas, por ejemplo, como la ficcién tradicional suele hacer, del espacio
plblico para ellos y el privado para ellas: ambos transitan de uno a otro porque todos
transitamos por ambos sin distincién, en ese sentido establece una representacién total-
mente igualitaria de hombres y mujeres, todos ellos y ellas con luces y sombras, una suerte
de antihéroes que libran batallas cotidianas de una vida nada regalada como verdaderos
héroes y heroinas de lo cotidiano y comin. La fuerza transversal que mueve toda la accién

es la solidaridad y la sororidad.?”

De ahi que, como sefiala Manuel Palacio (2007, 82), «[e]l resultado final es que Mujeres,
por vez primera en la televisién espafiola, disefia y concibe un espacio publico realmente
igualitario entre hombres y mujeres. Y eso le da un valor que prevalecerd.»

Y es esa una de las razones del éxito de Mujeres y que haya llegado a convertirse en una
serie de culto (Menéndez, 2015, 192-193). La igualdad en la representacién y, especial-
mente, una representacién que busca una representacién realista de mujeres y hombres

normales, que huye de los estereotipos de género y apuesta por la visibilidad de mujeres

26 A modo de ejemplo: http://queremosmasmujeres.blogspot.com.es (consultado 25/05/2017).

27 Nos referimos a la relacién especial de confianza, igualdad, solidaridad, apoyo y alianza entre las
mujeres. Mds informacién: http://www.fundeu.es/recomendacion/sororidad-termino-valido/ (consultado
25/05/2017).
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de diferentes edades, sin invisibilizar a las mujeres por el hecho de tener mds de 40 afios,
mujeres que luchan, pelean, mantienen una actitud activa, no son sujetos pasivos de la na-
rracién sino motores de la misma, cuyos arcos de personaje evolucionan, crecen y toman
conciencia de si mismas, con dignidad en sus nada féciles circunstancias, en su edad y en
su vida, en su psicologia, en su ética, en sus afectos y en sus cuerpos, sin dejar de lado
ni su conciencia de clase ni sus valores ciudadanos de integracién (ante el marginal —que
no marginan— o ante el inmigrante y el diferente), solidaridad, amistad y de cuidado al
dependiente y necesitado.

Mujeres que, como se ha dicho, transitan sin solucién de continuidad tanto el espacio pri-
vado (el hogar, las relaciones materno-filiales, los cuidados y el dia a dia cotidiano) como,
y ahi radica su gran aportacién, el espacio piblico: de la calle al trabajo y de ahi al
bar o a la amplia esfera de lo piblico, conquistando un espacio al que la representacién
audiovisual habia obviado y excluido a las mujeres, méxime si se trataba de mujeres de
mediana edad o mds. Mujeres de todo tipo y condicién: mejor situadas econémicamente y
mujeres trabajadoras, ancianas, de mediana edad, j6venes en los largos veinte con malos
trabajos y relaciones de pareja enfermizas, jévenes en la pubertad ancladas en una lucha
contra si mismas por no cumplir sus cuerpos la normatividad hegeménica dominante (con
su especificidad dentro de la heteronormatividad) (Zurian, 2013). Mujeres victimas de la
violencia de género y machista, mujeres en la cincuentena que les resulta dificil manejarse
en un fragil equilibrio entre sus responsabilidades familiares, su necesidad de ganarse la
vida, sus necesidades afectivas y sexuales, su todavia lastre de mentalidad patriarcal inte-
riorizada y su afdn evidente de libertad. Toda una polifonia de mujeres distintas, diferentes

y tan diversas como la vida misma.

Asi mismo, la serie subvierte otros estereotipos de género, como el gay armarizado que es
descubierto y tiene que asumir su diversidad afectivo-sexual o, también, la marginalidad
urbana con una entrafable representacién del exyonki?® que se estd rehabilitando gracias
a la metadona y se gana la vida haciendo pequefios trabajos-chapuzas (como, por ejem-
plo, limpiar los cristales de la panaderia de Irene) o el inmigrante que trabaja cuidando
ancianos o las redes mafiosas de personas que nos hablan de la marginalidad dentro de
la marginalidad y ofrecen una pequefia reflexién sobre moralidad, legalidad y ética social
de las representaciones audiovisuales que muy pocas veces se tiene la ocasién de ver en
la ficcién seriada televisiva y, todavia menos, todas ellas en una misma produccién.

Entre todos los personajes la protagonista, Irene (Chiqui Ferndndez), es sin duda un per-
sonaje novedoso en la ficcién espaiiola, para empezar se trata de una protagonista de
46 aros lo que ya es una novedad pero es que ademds es ama de casa y trabajadora en
una pequeia panaderia de su propiedad (o, mejor dicho: propiedad de los bancos y ella

28 Con «yonki» hacemos referencia, usando el término popular, a personas que consumen sustancias ilega-

les de forma habitual y se suelen dedicar al trapicheo y llevan un modo de vida marginal.
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tiene su hipoteca), es decir, nada glamuroso. Podriamos poner otro gran ejemplo de pro-
tagonista femenina de mediana edad: Los misterios de Laura®, otra gran serie producida
por Boomerang TV para TVE y protagonizada por Laura Lebrel del Bosque (interpretada
por una muy eficaz Maria Pujalte) que es mds joven que Irene (en la treintena: sus hijos
gemelos tienen cinco afios de edad), hace poco que estd divorciada, es policia pero no
cualquier policia, es una gran investigadora que siempre lleva la voz cantante en sus co-
sos, vive en el centro de Madrid (zona Nufez de Balboa) y curiosamente la web oficial de
TVE habla del personaje usando los 5 primeros pdrrafos hablando de ella como madre,
ama de casa y divorciada «deseosa de rehacer su vida sentimental». Es decir: nada que
ver con la radicalidad realista de Irene que, recordémoslo, es viuda, madre de dos hijas
(de 26 y 17 afos) y un hijo (de 27), que cuida de su madre Palmira (Teresa Lozano) de 73
afios que tiene demencia senil y que lleva toda su vida sacando a la familia adelante, la
casa y con su marido el negocio familiar —una panaderia adelante- y que ahora, ante el
fallecimiento de su marido debe sacar ella sola con la limitada ayuda de su hijo. Una mu-
jer que suefia con su marido mientras su madre casi quema la cocina (episodio 1), atiende
a su hija mayor que se vuelve a casa porque la abandonado su novio con quien vivia y
que trata de animar a su hija pequefia enfadada consigo misma por odiar su cuerpo. No
es la clase de protagonista que estamos acostumbrados a ver. No son los personajes que
acostumbramos a ver. No tienen ninguna concesién a la estética o al estilismo, no es la his-
toria del patito feo que se convierte en cisne; no son personajes que su arco del personaje
contemple ninguno de los habituales ganchos al espectador de superacién que les haga
el visionado més fécil y atractivo (como, por ejemplo que viven en un mal barrio pero se
mudaran a una casa fantéstica); no va a salir en toda la serie ni un personaje que busque
cierta complicidad de la mirada y del placer escoptofilico del espectador o la especta-
dora; busca tal realismo que es como si estuvieras viendo, en lugar de la televisién una
ventana y pasar a la gente que pasa por cualquier barrio de extrarradio de una ciudad.
Esa radical bisqueda de realismo (3social?) en la representacién de los personaijes y de
las tramas, haciendo pivotar toda la narracién en la protagonista y en los demds persona-
jes femeninos (los masculinos son absolutamente secundarios: los motores narrativos son
ellas), es lo que hace de esta serie una serie Unica.

La productora El Deseo, desde su fundacidén en 1985 ha desarrollado una produccién
que va mds alld de su Unica razén inicial que era la realizacién de las peliculas de Pedro
Almodévar; en estos afos su trabajo se ha ampliado a peliculas de muy diversos géneros,
estéticas y directores, hombres y mujeres, tanto de ficcién como de no ficcién asi como la
ficcién seriada para TVE, Mujeres, introdujo a El Deseo en un nuevo dmbito de produc-

29 http://www.rtve.es/television/misterios-laura/ (consultado 25/05/2017).
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cién y la abrié a una nueva linea de negocio que, en la actualidad, podria dirigirse a la
produccién de ficcién para alguna de las plataformas digitales (Netflix, Movistar+, HBO,
Amazon).

La produccién de Mujeres, como hemos analizado, ha supuesto un hito en el desarrollo
industrial de la productora pero también en la construccién de novedosos personajes y
tramas y un ejercicio novedoso en la representacién audiovisual de un variado abanico
de mujeres, desde ancianas a jévenes, pasando por la protagonista que, cosa rara en
la ficcién espafiola (e internacional), es una mujer madura, viuda, trabajadora y madre
de familia. Ademds la serie nos ofrece otras representaciones rompedoras con la forma
tradicional de representacién audiovisual: realista (y no paternalista) representacién de la
marginalidad, la inmigracién, las probleméticas de un barrio de extrarradio, etc. Por todo

creemos que nuestra hipétesis inicial ha sido corroborada.

Asi mismo, hemos conseguido, siguiendo nuestros obijetivos, tanto describir y analizar los
procesos y politicas de produccién de El Deseo como explicar y exponer la entrada de
El Deseo en la ficcidn televisiva asi como las estrategias de produccién, narrativas y de
representacién que fueron llevadas a cabo y que, entre otras cosas, han supuesto, como
terminamos de afirmar, unos modos de representacién audiovisual en el dmbito cultural,

social y de género muy novedosos en la ficcién espariola.
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® Produccién de El Deseo y Mediapro para Televisién Espafiola (TVE) que, finalmente,

la emitié en La2 (segundo canal de TVE)

e Dramedia de situacién en un barrio popular de Madrid (clase media-baja) de sola-

mente 1 temporada con 13 episodios de una duracién entre 63 y 70 minutos (depen-

diendo del capitulo)

* Empezé a emitirse el 18 de septiembre de 2006 vy finalizé el 14 de diciembre de

2006.

e Audiencia media: 952.000 espectadores, con una cuota del 5,4%

® Capitulo con mayor audiencia: el 1° (“Irene”) con 1.140.000 y el 6,8%,; el dltimo,

el 13 (“Las fiestas del barrio”), obtuvo 1.006.00 y el 5,5%

Ficha técnica:

Direccidn:

Guion:

Idea Original:
Produccion ejecutiva:

Delegado TVE:

Directora de produccién:

Jefa de produccion:
Director de fotografia:
Director de arte:
Vestuario:

Maquillaje:

Félix Sabroso y Dunia Ayaso

Felix Sabroso, Dunia Ayaso, Juan Flah
Carlos Lépez, José Angel Esteban, Carme
Pombero

Dunia Ayaso y Félix Sabroso

Esther Garcia, Javier Méndez

Carlos I. Manrique

Laura Garcia

Covadonga R. Gamboa

Juan Carlos Lausin

Javier Fernandez

Pepe Reyes

Pilar Alvarez

30 Cfr.: http://www.eldeseo.es/serie-mujeres/ ; http://www.imdb.com/title/t0459702/ ; https://www.
filmaffinity.com/es/film136616.html ; https://es.wikipedia.org/wiki/Mujeres_(serie_de_televisién) (consul-

tados 25/05/2017).
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