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BErRTA GARCiA OROSA

EDITORIAL

La suspensién de la cuenta de Donald Trump por parte de Twitter o la comunicacién entre los/
as politicos/as y los medios de comunicacién casi exclusivamente a través de esta red social
durante el asalto al Capitolio de Estados Unidos el pasado é de enero de 2021 abren muchos
interrogantes sobre la relacién entre la politica y la comunicacién periodistica. La relacién de
simbiosis (o en ocasiones de dependencia) consolidada durante los Gltimos afios a través de
un largo proceso de “mediatizacién” (Mazzoleni y Schutz, 1999; Habler, Maurer y Oschatz,
2014; Stromback y Esser, 2015) parece estar en un momento de redefinicién. La potenciacién
de la comunicacién politica, especialmente desde el despegue de la digital en la década de
los 90 del pasado siglo, por un lado, y la conversién de los medios de comunicacién en ac-
tores politicos (Borrat, 1989), por ofro, pueden dar un nuevo salto en el momento actual con
la irrupcién de un nuevo actor: las plataformas digitales; dejando atrds la funcién tradicional
del/la politico/a en los medios de comunicacién que ha sido la de fuente informativa sobre la
actualidad politica (Redondo, Ventura, Berrocal, 2020).

Desde que en 2018 Daniel Kreiss y Shannon C. McGregor (Kreiss y Mcgregor, 2018) ana-
lizaron el rol de las plataformas digitales en las campafias electorales en los Estados Uni-
dos, su intervencién en la opinién pdblica no ha parado de crecer. Facebook, Twitter, Mi-
crosoft y Google fueron asesores de los partidos politicos y dieron forma a la estrategia
digital y a los contenidos de la campafa a través del desarrollo de estructuras organizati-
vas y patrones de personal adaptadas a las dindmicas de la politica estadounidense.
La relacién entre los actores pUblicos y las plataformas digitales, denominada platformization
(Smyrnaios y Rebillard, 2019) aumenta y modifica la concepcién del periodismo y de la comu-
nicacién (Garcia-Orosa et al. 2020).

Con este contexto de fondo, se ha organizado un monogréfico que aina las aportaciones de
investigadores e investigadoras de distintos dmbitos para analizar la relacién entre los/as poli-
ticos/as y los/as periodistas en un momento en que las funciones y relaciones tradicionales se
cuestionan.

Se ha buscado la reflexién desde el dmbito de la comunicacién politica y del periodismo que
permita abordar de un modo multidisciplinar los grandes interrogantes que se abren para los
préximos anos.

Asi, en la convocatoria de este monogrdfico se recibieron mas de 30 propuestas en
Seccién Temdtica, tanto nacionales como internacionales. 20 de ellas fueron selec-
cionadas para su evaluacién ciega por pares, siendo finalmente 9 los articulos de
investigacién que han podido formar parte del mismo.

Se trata de investigaciones de elevada calidad que han contribuido para el propési-
to de este monografico, principalmente en la reflexién y desarrollo del conocimiento,
en particular, pero no exclusivamente, en los siguientes temas:

Nuevos perfiles profesionales.

e Competencias educativas para el nuevo entorno.

Métodos de investigacién.

Rol de periodista.
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® Rol de las fuentes de informacién.

® Redefinicién de la ética periodistica.

® Investigacién en el dmbito.

® Infoentretenimiento.

* Influencia del periodismo en la esfera piblica.

® Influencia del dircom en la esfera pdblica.

* Los medios nativos digitales como actores politicos.
* Las fuentes politicas de informacién.

* La platformizacién.

* La audiencia social.

¢ las redes sociales.

o Tik Tok.

Asimismo, se publican en este nimero 3 trabajos de investigacién en Seccién Abier-
ta, dentro de las dreas de Trabajo Social y Servicios Sociales, Educacién, Pedago-
gia y Didéctica.
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