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LioNEL S. DELcADO ONTIVERO Y ALEJANDRO SANCHEZ-SICILIA

Como respuesta al movimiento feminista, en
los dltimos afios se ha visto el fortalecimiento
de posturas reaccionarias y culturas digitales
antifeministas. Este articulo pone el foco en la
produccién audiovisual dentro de la Manosfera y
cémo se conectan con ideologias masculinistas e
idearios de extrema derecha. Se han examinado
dos formatos fundamentales en esta cultura digital:
los memes videos de Youtubers de cuentas y
canales antifeministas. Mediante un andlisis de
contenido audiovisual y de andlisis categorial
temdtico, emerge una estrategia politica basada
en la victimizacién masculina, el sefalamiento
(demonizacién/ridiculizacién) del feminismo [y las
feministas), y una consecuente llamada a la accién
y reaccién contra este. Esta estrategia se basa en
una serie de herramientas discursivas basadas
en el humor ofensivo, la descontextualizacién,
los falsos debates y la cultura del zasca. En
conclusién, el activismo digital antifeminista tiene
un impacto directo en las definiciones identitarias
de los hombres asi como en sus posicionamientos
politicos demostrando que la cultura antifeminista
opera, a la vez, hacia afvera (confrontando
politicamente y viralizando significados sociales) y
hacia dentro (afianzando afectivamente y creando

un marco comdn de referencia).
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In response to the feminist movement, in recent
years we have seen the strengthening of
reactionary positions and antifeminist digital
cultures. This article focuses on the audio-visual
production within the Manosphere and how it
connects with masculinist ideologies and far-right
ideals. Two fundamental formats in this digital
culture have been examined: the meme videos of
Youtubers from anti-feminist accounts and channels.
Through an analysis of audio-visual content
and thematic categorical analysis, a political
strategy based on male victimization emerges, the
accusation (demonization/ridicule) of feminism
(and feminists), and a consequent call to action
and reaction against it. This strategy is based on
a series of discursive tools based on offensive
humour, decontextualization, false debates and
the clapback culture. In conclusion, antifeminist
digital activism has a direct impact on men's
identity definitions as well as on their political
positions, demonstrating that antifeminist culture
operates both outwardly (politically confronting
and viralizing social meanings) and inwardly
(entrenching affectively and creating a common

frame of reference).
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Existe una larga tradicién en los Cultural Studies que sefala cémo identidades sociales, medios
de comunicacién y significados estén intimamente ligados (McQuail, 2000). Los medios tienen
la capacidad de moldear (y construir) su propio publico, y una de sus herramientas estrella son
los mecanismos de definicién de identidades (individuales y colectivas). Los medios, lejos de
ser un mero mecanismo de difusién, tienen un impacto en la sociedad, son un agente social en
una doble posicién (ser parte de esta y, a la vez, ser mecanismo de definicién y construccién
de esta). Y esta cualidad, en contextos de crisis, no hace mds que potenciarse (Wolf, 2001).

Sin los contextos digitales no se puede entender, por ejemplo, la ola del feminismo que crece
a finales de la década de los 2010, cuyas estructuras, estrategias y formas de difusién son fun-
damentalmente digitales. Tanto, que puede haber marcado algunas de las razones por las que
hoy se esté hablando de cierto ocaso de la cuarta ola. La rapidez del contenido, la polarizacién
del debate debido a los algoritmos, el anonimato de las redes, la facilidad que tienen para
cultivar el odio... facilité que Internet imprimese también su sello en el ciberactivismo feminista

(Romén, 2022).

A pesar de ello, los contextos digitales no solo alimentaron y marcaron las oleadas feministas.
Como ya demostrd en su momento Susan Faludi, a cada proceso de movilizacién feminista le si-
gue pisandole los pies una reaccién antifeminista que pone en riesgo la sostenibilidad del tejido
activista y los logros de la movilizacién (Faludi, 1993). En los Gltimos afios han salido algunas
investigaciones que se centran en la progresiva organizacién y difusién del antifeminismo en re-
des, especialmente en torno al conjunto de foros, pdginas y perfiles que se define como Manos-
fera (Nagle, 2017; Ging, 2019aq; Lilly, 2020; Horta Ribeiro et al., 2021). En nuestro pais, sin
embargo, sigue habiendo poca produccién en torno a este tema. A excepcidn de los trabajos
de Elisa Garcia-Mingo y su equipo (Garcia-Mingo et al. 2022) o de Jordi Bonet-Marti (2020).
No obstante, queda ain por definir muchos de los rasgos de estos espacios digitales de radi-
calizacién y difusién de contenido antifeminista, fruto de esta escasa produccién académica

El presente articulo se centra en la produccién audiovisual del activismo digital antifeminista.
Aunque este tema estd levantando interés en nuestro pais, la produccién ain es escasa (Gar-
cia-Mingo, Diaz Ferndndez, y Tomés-Forte, 2022). Este articulo tiene por objetivo aportar un
andlisis sobre este fenémeno y, en concreto, hacer un estudio comparativo de la produccién
audiovisual antifeminista en distintos formatos (memes y videos) y de distintas fuentes (MRAs o
activistas de los derechos de los hombres, masculinitas y creadores de discurso antifeminista)
buscando, a la vez, diferencias y conexiones para asi profundizar en las diferentes funciones
que cumplen algunos activismos dentro del activismo antifeminista.

Los contextos digitales han mostrado que asi como pueden dotar de imprescindibles herramien-
tas digitales al feminismo (tanto que el feminismo contempordneo tiene en las redes activistas
su dgora activista), también pueden suponer plataformas de fortalecimiento y renovacién de la
violencia antifeminista. Segin Jessica West (2014), la ciberviolencia miségina no es similar a
otras violencias contra las mujeres por tres motivos: el anonimato (que confiere impunidad), la
facilidad de acceso a informacién (no son necesarios conocimientos técnicos para rastrear o
seguir a una victima), la difusién (no es dificil adquirir y compartir una fotografia con cualquier
intencién) o la posibilidad de contacto; y por Gltimo, la permanencia digital y la dificultad para
erradicar un contenido.
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Esta ciberviolencia, sin embargo, tiene algo mds de caracteristico. Lejos de ser un problema
de individuos aislados con comportamientos agresivos, el acoso suele estar coordinado desde
redes de circulacién de informacién, material audiovisual y discursos antifeminista (Marwick
y Caplan, 2018). En Espafa, se han vivido campafas de ciberacoso muy coordinadas: una
temprana contra Alicia Murillo en 2012, la movilizacién permanente contra Irene Montero, las
campaiias alrededor del Caso Juana Rivas, el hashtag #StopFeminazis o los ataques hacia el
portal de denuncias contra el ciberacoso en la Universidad de Vigo Stop Machitroles). Asimis-
mo, se crean y comparten constantemente bulos y fake news antifeministas, asi como comenta-
rios e insultos andnimos en noticias y péginas feministas.

Este tipo de acciones han sido ligadas, tanto en la bibliografia cientifica (Nagle, 2017; Ging,
2019a; Garcia-Mingo, Diaz Ferndndez, y Tomds-Forte, 2022) como en los medios de comuni-
cacién, a lo que se denomina como la Manosfera espafola. La Manosfera (o «Androsfera),
del anglosajén manosphere o ‘esfera de hombres’, hace referencia a un conjunto diverso de
espacios virtuales que alojan y alimentan diversos movimientos masculinistas que comparten
un discurso miségino y antifeminista. Este espacio ha llamado la atencién en los dltimos afios
debido a su efervescencia social, a su capacidad de crecer rdpidamente y al fortalecimiento de
una cultura digital propia que se ha hecho un hueco importante en la hegemonia de internet.
Esta Manosfera ha estado intimamente ligada a procesos electorales ultraderechistas (Trump o
Bolsonaro son solo un ejemplo), a campaias de odio digitales (como el famoso Gamergate) o
incluso a un lenguaje de memes, simbolos o conceptos propios que han permeado en la socie-
dad civil (alfas y betas, simps, kek, incels, Pepe the frog, redpill, etc.).

La explicacién més candnica habla de que existen cuatro subculturas en la Manosfera. Entre las
comunidades que forman esta Manosfera en crecimiento se pueden encontrar, en primer lugar
a los Activistas por Los Derechos de los Hombres (Men’s Rights Activists, MRAs). Esta es la sub-
cultura mds antigua y se organiza a partir de la idea de que la masculinidad supone una serie
de costos para los hombres (cuestién que comparten con el colectivo de Hombres Profeministas)
y deciden volcarse de lleno en esta sensacién de vulneracién masculina, desligarse del enfoque
feminista de la desigualdad social y crear una cosmologia antifeminista con la idea de que el
hombre es el verdadero afectado por la sociedad como piedra de toque' (Ging, 2019al).

En segundo lugar, la comunidad Men Going Their Own Way (MGTOW, «Hombres siguiendo
su propio camino») (Wright, Trott, y Jones, 2020), una comunidad fuertemente miségina que
aboga por el separatismo de género, la vuelta a una masculinidad independiente, autosuficien-
te y orgullosa, y por el control del poder que las mujeres ejercen sobre la vida de los hombres.
La comunidad de Pick Up Artists (PUA) o artistas de la seduccién conforman una cultura que
surge en los afos setenta (King, 2018) de hombres heterosexuales que comparten discursos
y prdcticas o estrategias comunicativas para conquistar rdpidamente a mujeres y reflexionan
sobre casos exitosos y claves a seguir (Bratich y Banet-Weiser, 2019; Ridiger y Dayter, 2020;
SdnchezSicilia, 2020). Por 0ltimo, la comunidad Incel (‘Involuntary Celibate’) estd constituida

' Existe un punto de unién entre el activismo antifeminista y el activismo profeminista. Warren Farrell,
pionero en el pensamiento antifeminista, estuvo en la NOW (National Organization for Women) y se
comprometié con la lucha feminista antes de romper radicalmente. Puede que lo que haya en el punto de
partida sea una eleccién: ligar el coste de la masculinidad al mismo sistema patriarcal que afecta a las
mujeres o, por el contrario, desligarlo y ver en las mujeres y en la sociedad la razén del dolor masculino.

REVISTA PriISMA Social N° 40 | TEr TRIMESTRE, ENERO 2023 | ISSN: 1989-3469



«SUBVERSION ANTIFEMINISTA: ANALISIS AUDIOVISUAL DE LA MANOSFERA EN REDES SOCIALES»

por hombres? resentidos con la sociedad pero especialmente con las mujeres (y particularmente
con el feminismo), a los que culpan de su dolor, malestar y sufrimiento (derivados de su sensa-
cién de ser rechazados en lo social y lo sexual). Se trata de la organizacién del resentimiento

y malestar masculino alrededor de discursos fuertemente miséginos, destructivos y violentos
(Ging, 2019aq).

Esta tipologia permite identificar y analizar diferencias dentro del mundo de la Manosfera ya
que, por ejemplo, los PUA tienen unos discursos mds ligados al coaching y la moral del em-
prendedor neoliberal (Sanchez-Sicilia, Delgado Ontivero, y Cubells-Serra, en revisién) mientras
que los MRA tienen un enfoque més politico. Sin embargo, en la prdctica existen perfiles que
se escapan de la tipologia clésica. En Espaia, la organizacién de la reaccién masculinista no
responde a una tipologia tan estructurada y los espacios donde se comparten y se construyen
las comunidades de la Manosfera espafiola presentan estructuras mixtas en sus objetivos y
discursos.

No obstante, aunque tengan diferencias, tienen algunos elementos en comin. Por un lado, en
sus discursos ya que estas comunidades basan sus principios en el antifeminismo y a partir
de aqui construyen configuraciones identitarias colmadas de victimismo y resentimiento. Este
victimismo es uno de los rasgos clave y su instrumentalizacién les permite, a la vez, organizar
reivindicaciones por los derechos de los hombres (Ging, 2019b), visibilizar su malestar o pro-
mover casos de acoso y violencia, tanto virtual como offline (Witt, 2020).

Por ofro lado, comparten estrategias de redes: la viralizacién de contenidos, los formatos ding-
micos y una retérica digital ligada a lo politicamente incorrecto, a la rebeldia y a lo outsider su-
ponen herramientas de expansién del imaginario antifeminista y la introduccién de conceptos,
ideas o imdgenes de la Manosfera en espacios que, a priori, no eran antifeministas (Marwick
y Lewis, 2017). Se ven streamers realizando comentarios miséginos mientras emiten una parti-
da online, a youtubers usando conceptos propios de la cultura Incel, etc. Garcia-Mingo, Diaz
Ferndndez y Tomds-Forte (2022) basdndose en Angela Nagle (2017) llaman a esta capacidad
de permear culturalmente un imaginario antifeminista polinizacién, y supone la transmisién de
ciertos discursos desde las partes mds profundas de internet hacia entornos més populares. Esto
permite sospechar que cuando se habla de los elementos audiovisuales que produce la cultura
de la Manosfera, no se habla solo de archivos expresivos, sino también de herramientas poli-
ticas.

El antifeminismo como movimiento difiere del machismo estructural y cultural ya que estd defini-
do por unos valores comunes. Si la organizacién antifeminista surge como reaccién a las luchas
feministas, en Espafia se retrasa debido a la dictadura franquista. No serd hasta después de las
luchas feministas de los afios ochenta cuando comienza a organizarse en Espafia. Mds concre-
tamente, varios autores sitéan el comienzo de esta organizacién reaccionaria en el nacimiento
del Foro Espafiol de la Familia en 1999 y de la plataforma Hazte Oir en 2001 (Bonet-Marti,
2020). Ambos agentes estan ligados al neoconservadurismo catélico, un rasgo que, sin embar-

2 También existen mujeres incel o femcels, que estdn ganando relevancia internacional en los Gltimos
afios debido a reportajes de medios de comunicacién como The Guardian o Elle y que recientemente ha
tenido hueco en nuestro pais a través de un reportaje en SModa de El Pais. Sin embargo, las mujeres
que se reivindican como femcels no parten de postulados tan violentos y antifeministas como los Incels
varones.
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go, no parece estar muy ligado al activismo neomachista de la Manosfera (Garcia-Mingo, Diaz
Ferndndez, y Tomés-Forte, 2022).

Varias de las investigaciones que analizan la conexién de partidos de ultraderecha como VOX
con el antifeminismo lo hacen segin la clave conservadora y neotradicionalista de género (Al-
varez-Benavides y Jiménez Aguilar, 2021; Delgado, 2021), pero como demuestran investiga-
ciones recientes sobre la Manosfera espafola (Garcia-Mingo, Diaz Ferndndez, y Tomds-Forte,
2022; Garcia-Mingo y Fuentes, En prensa), los espacios digitales masculinistas trascienden el
tradicionalismo conservador. Coincidiendo con Angela Nagle (2017), es poco preciso valorar
las masculinidades de la Manosfera como masculinidades hegeménicas y negarle la novedad
que presentan respecto a las masculinidades tradicionales. Junto con Debbie Ging (2019a) en
este articulo se defiende que estas masculinidades presentan rasgos novedosos en los cédigos
de expresién (emocionalidad explicita, tristeza y malestar, cuestionamiento de la homofobial),
en las formas del discurso (nuevas formas de comunicacién memética, simbologias modernas,
efc.), los cédigos estéticos que defienden (ligadas a la cultura geek, al manga y los cémics de
superhéroes) y las formas de narrarse a si mismos (a la vez como perdedores, resentidos y hé-
roes), pero que, sin embargo, siguen ligados a la sostenibilidad de los privilegios masculinos
y al status del hombre, apuntando entonces a configuraciones complejas, contradictorias y
dindmicas de género. El concepto de masculinidad hibrida de Tristan Bridges y Cheri Pascoe
(Bridges y Pascoe, 2014, 2018) se les aplicaria mejor: configuraciones novedosas que sin
embargo renuevan los patrones de dominacién y las précticas de género.

Ha de reconocerse que, si bien es verdad que la Manosfera encuentra su origen en la cultura
geek y friki, entornos alternativos, proscritos y rechazados por una masculinidad mainstream y
si bien también es verdad que esto aleja a estos hombres de las hegemonias masculinas; como
las autoras de Proyecto UNA afirman, el estigma de bicho raro «acabé resultando provechoso
para los estdndares del capitalismo y los dictados de género y raza» (Proyecto UNA, 2019:
140) dinamitando una potencial alianza entre un colectivo de hombres rechazados, acusados
de afeminados, inmaduros e infantiles y el colectivo feminista. Segin las autoras, la opresién
del colectivo friki «se enterré bajo un manto de incomprensién general y pocas veces se ha
explicado como un impuesto de la masculinidad més téxica» (2019:143). Por ello, para enten-
der las nuevas formas de activismo antifeminista hace falta abordar el objeto de estudio desde
enfoques novedosos.

Reducir la Manosfera a una tipologia cerrada de hombres es, desde luego, simplista. Sin em-
bargo, reducirlo a una organizacién coherente y politica también. Como Ging (2019b), se
parte de la base de que no debe tomarse a la ligera el salto que hace el antifeminismo desde un
activismo reivindicativo por los derechos de los hombres (basados en peticiones institucionales,
manifestaciones, etc.) a un activismo digital (basado en la difusién de contenido audiovisual,
comportamientos de acoso y gendertrolling), ya que supone la creaciones de nuevas conexio-
nes enire organizaciones y comunidades, y la construccién de narrativas sencillas pero muy
eficaces en la guerra cultural.

En la investigacién de Robin Mamié, Manoel Horta Ribeiro y Robert West (2021) se intenta
identificar los canales de comunicacién existentes entre la AltRight y la Manosfera. Consiguen
comprobar que la Manosfera opera en la préctica como difusor y normalizador de argumen-
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tario de la ultraderecha, aunque se da de manera diferencial segin tipos de contenidos. En su
investigacién ven cémo los MRA y los MGTOW son mds propensos a expresarse en términos
ultraderechistas y a migrar a la extrema derecha que los PUA o los Incels (que contrasta con
la gran atencién que han recibido los Incels en los medios de comunicacién en relacién con su
radicalismo y tendencia derechista) (Mamié et al., 2021: 147).

Este articulo pone el foco en cémo las distintas esferas de produccién audiovisual se conectan
con las ideologias masculinistas (MRA y MGTOW fundamentalmente) y estas con la ideologia
de extrema derecha. Nuestra investigacién se basa en un estudio comparado de dos formatos
audiovisuales muy utilizados por los sectores antifeministas: el meme y los videos de YouTube.
Existen investigaciones recientes sobre el papel del meme en la cultura antifeminista (Lawren-
ce y Ringrose, 2018; Martins Ferreira y Vasconcelo, 2019; Askanius, 2020; Dafaure, 2022;
Garcia-Mingo y Fuentes, En prensa; Zabalgoitia, 2022), asi como del papel de los youtubers
en la difusién de discursos antifeministas (Pibernat-Vila, 2020; Mamié, Horta Ribeiro, y West,
2021; Diaz Ferndndez y Tomds Forte, En prensa). Este articulo busca aportar al debate a partir
de un estudio comparado que, por un lado, pone a dialogar soportes audiovisuales y que, por
ofro, tiene una mirada politica sobre el papel de estos materiales en lucha antifeminista.

1.1. EL MEME POLITICO

Los memes suponen una herramienta muy Gtil de activismo politico, debido a su plasticidad
y capacidad sintetizadora de ideas complejas. Se trata de imdgenes repetitivas, basadas en
iconos culturales facilmente identificables, cuyo significado se altera y se adapta rdpidamente
(al cabo de semanas, un meme puede desdibujar fécilmente su significado original). Las claves:
replicabilidad con minima inversién y una apelacién, a la vez, a un referente cultural y a un
significado novedoso. Esta mezcla abre la puerta al juego con dobles sentidos, la capacidad de
camuflar con el humor mensajes politicos fuertes, la posibilidad de unir, a la vez, una referencia
argumental y una referencia afectiva, lo que convierte al meme en una herramienta muy valiosa
para el activismo digital.

Para Elisa Garcia-Mingo y Anita Fuentes (En prensa), el meme ocupa un lugar central en la
comunicacién visual de la Manosfera y no solo para un divertimento y un consumo interno, sino
también en los objetivos de incidencia politica de los grupos de la Manosfera. El meme politico
estd inscrito en una accién colectiva de corte comunicativo volcada hacia las nuevas tecnolo-
gias de la informacién. Asi, se vuelve a ver cémo a las oleadas feministas les sigue un rearme
contrario y fuertemente machista que, en este caso, se adapta a las nuevas tecnologias y a las
redes sociales de informacién.

Se trata de un tipo de intervencién politica basada en la viralizacién de argumentarios, image-
nes, chistes e insultos que participan en el panorama politico de una sociedad disputando mar-
cos de interpretacién, introduciendo conceptos, difamando y minando las posiciones politicas
del adversario (a través de fake news, demonizaciones y falacias argumentativas). Una guerra
cultural que se basa en la unién entre el humor y el odio politico y que colabora fortaleciendo
la definicién agonistica de lo politico (amigo/enemigo) a través de una enunciacién comin de
un nosotros frente a un enemigo (ellos) del que se rien, al que atacan e insultan, o al que temen
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en base a unos datos y noticias compartidos por los memes. Esta doble direccién de la funcién
politica del meme (hacia dentro y hacia fuera) seré clave en nuestro andlisis.

Sobre los contenidos, se puede afirmar que el meme opera intentando ahondar en una Polariza-
cién afectiva (Calvo y Aruguete, 2020) de las posturas politicas en torno al feminismo, es decir,
«la distancia en gusto, odio, asco o alegria que declaran los votantes de distintos partidos [o los
individuos respecto a movimientos politicos] al observar un mensaje politico» (Calvo y Aruguete,
2020: 43). Esta distancia suele ser independiente del contenido de los programas ya que no va
de argumentaciones racionales, sino de respuestas afectivas hacia posiciones politicas. Asi, el
meme buscaria ahondar en el rechazo (racional y afectivo) hacia el feminismo y en la construc-
cién de una identidad masculina antifeminista.

Garcia-Mingo y Fuentes (en prensa) sefialan cuatro mecanismos generales de la cultura memé-
tica: la viralidad, basada en la dimensién visual, el cardcter repetitivo y la sencillez; la estética
de la cultura digital, que recoge imégenes reconocibles y les afiade capas de significado (an-
tifeministas); la anonimidad, ya que creacién de los memes estd totalmente descentralizada y
supone una creacién colectiva sin duefio; y el recurso al humor y la bisqueda de complicidad
en el lector. Este Gltimo factor, permite para los/as autores/as la propagacién de ideas, la di-
fusién de ideas falsas, la impunidad de estos («es solo una bromas) y el disciplinamiento de un
otro. Ademds de las caracteristicas generales, también apuntan a unos mecanismos especificos
del meme antifeminista: la descontextualizacién de reclamos feministas, a través de la confusién
y la desinformacién; la subversién de argumentos feministas, a través del vaciado de reclamos;
y la apropiacién del lenguaije y conceptos feministas. Como resultado de la buena adaptacién
del medio a la difusién de contenido antifeminista, nos encontramos ante una herramienta de
activismo politico digital muy interesante y preocupante.

Sin embargo, la divulgacién viralizante de este activismo digital no solo se basa en memes.
Junto a los memes tienen un peso importante ofro tipo de imégenes que, si bien comparten con
este, la capacidad de viralizacién, el anonimato y, a veces, el humor, no son elementos recono-
cibles culturalmente ya que se tratan de noticias comentadas, capturas de pantalla de hilos de
Twitter o comentarios de Facebook o incluso textos o infografias que desarrollan una idea. Se
incluyé este tipo de material y se pudo analizar cémo apunta a una estrategia de memificacién
de noticias, conversaciones o discursos. La plasticidad del formato digital permite que lo que
en este articulo se ha decidido llamar memificacién de titulares, hilos de Twitter, etc. Muchas
de estas imdgenes son obtenidas de capturas de pantallas a noticias de periodismo digital que
se prestan a este tipo de précticas. En su ensayo Hombres blancos cabreados (2017), Michael
Kimmel habla de cémo la recaptacién del malestar masculino y la sensacién de derecho agra-
viado no seria tan efectiva hacia posiciones de extrema derecha sin un conjunto de medios de
comunicacién que operan instigando a la rabia y al enfado masculino, un periodismo del odio
(Sobieraj y Berry, 2011), que buscan alimentar esa polarizacién afectiva a través de prejuicios,
sensacionalismo e informacién tendenciosa. Asi, noticiarios espanoles como OK Diario, La
Razén, ABC... funcionan dotando de material memificable y tienen un importante papel en el
activismo antifeminista, como se verd en el trabajo empirico.
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1.2. YOUTUBERS ANTIFEMINISTAS

Existen importantes contribuciones sobre cémo la plataforma digital de videos YouTube parti-
cipa en la cultura digital contempordnea promoviendo importantes cambios positivos en los
relatos y expresiones de género (Potts, 2015; Morris y Anderson, 2015), ahondando en las
contradicciones internas de las identidades y précticas masculinas (Maloney, Roberts, y Caruso,
2017) o, por el contrario, participando en la cultura patriarcal y las précticas de masculinida-
des tradicionales (Déring y Mohseni, 2019; Maddox, 2022). A pesar de ello, existen menos
investigaciones sobre el papel de YouTube en la retroalimentacién antifeminista. En territorio
espanol son aln mds escasas las contribuciones. Importantes excepciones suponen el andlisis
de Marina Pibernat-Vila (2020) y el capitulo de Silvia DiazFerndndez y Sergio Tomds-Forte
(en prensa). En su trabajo, Pibernat-Vila analiza el humor sexista de tres famosos Youtubers de
habla hispana (el Rubius, Germén Garmendia y Wismichu). Para conseguir este éxito, Pibernat-
Vila ha visto cémo en sus inicios los youtubers analizados hacen uso de un humor machista,
irreverente, llamativo y polémico que es funcional al objetivo de conseguir mds seguidores. Asi,
el machismo puede entenderse como una herramienta de engagement con el piblico, y en algu-
nos casos se distancia de esta herramienta una vez han conseguido su publico.

Es muy distinto el andlisis que realizan Silvia Diaz-Fernédndez y Sergio Tomds-Forte, quienes
centran su andlisis en tres youtubers conocidos por su activismo antifeminista y de los que la po-
sicién resulta menos contradictoria. En su investigacién analizan dos tipos de videos: los videos-
reaccién (donde el youtuber visualiza un video, entrevista o discurso y reacciona en directo) y
videos de interpelacién directa (donde se dirigen directamente al espectador y buscan generar
una reaccién) y observan cémo en ambos casos subyace un intento de deslegitimacién del fe-
minismo y una interpelacién de la poblacién para se unan y participen en el antifeminismo. Las
autoras cruzan datos con grupos de discusiéon con hombres y encuentran discursos similares,
demostrando la permeabilidad que tienen estos youtubers con el resto de la poblacién.

Esto permite entender cémo la funcionalidad de la Manosfera no solo se da hacia fuera, en
la difusién de discurso antifeminista, sino que también hay una funcionalidad hacia dentro, es
decir, hacia los miembros de esta. En este articulo se cree que investigaciones como la de Eva
Bujalka, Ben Rich y Stuart Bender (2022) aciertan al poner en el centro cémo el éxito de los
Youtubers antifeministas en parte viene de su habilidad de capitalizar el malestar y la rabia
masculina y en dar una solucién identitaria y aportar un espacio socialmente 6til y valorado por
los hombres. Es decir, la Manosfera resulta un espacio social y comunitariamente funcional a
la masculinidad, a partir del cual adquieren algo, a saber: sensacién de pertenencia, redes de
apoyo mutuo, certezas politicas, valorizacién e incluso amistades. Entender esto permite pro-
fundizar en la relacién afectiva de los hombres con los espacios antifeministas y no reducirlos
a simples espacios de consumo de discursos, sino a espacios funcionales social y psicolégica-
mente.

Asi, el activismo digital antifeminista tiene dos lineas clave, una volcada hacia fuera (voluntad
politica) de disputa de discursos y espacios feministas y de difusién de argumentarios conser-
vadores asi como de creacién de identidades disidentes del feminismo; y una volcada hacia
dentro (voluntad comunitaria) de afirmacién de grupo, creacién un marco comin reconocible
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(a partir del humor y la conexién con la ideologia compartida) (Martins Ferreira y Vasconcelo,
2019).

Tomando todo lo dicho hasta el momento, esta investigacién busca ahondar en la comprensién
del funcionamiento de los espacios masculinistas a través de un andlisis comparado de los
medios audiovisuales mds usados y la funcién social de estos medios en la construccién y la
reproduccién de la Manosfera.

Asi, los objetivos principales y especificos de la investigacién son:
* Analizar las relaciones, diferencias y similitudes entre ambos formatos

o Caracterizar cada formato audiovisual segin sus rasgos especificos
o Explorar las fortalezas y debilidades de cada formato y sus circuitos de circula-
cién
e |dentificar principales lineas argumentales en los materiales analizados
o Indagar en los objetivos politicos y sociales del material recogido

o Diferenciar estrategias y modos de préctica politica

El objeto de investigacién de este trabajo es la produccién audiovisual antifeminista en dos de
los formatos mds utilizados, memes y videos de YouTube y las principales lineas de discurso
antifeminista que articulan estos productos.

La investigacién se abordard desde una estrategia cualitativa porque se adapta a andlisis
abiertos y permite profundizar en discursos y significados sociales. El enfoque cualitativo tam-
bién muestra una mayor apertura en la relacién entre teoria y dato, por lo que nos deja mayor
libertad analitica e interpretativa (Corbetta, 2007: 40).

La estrategia de andlisis serd el método de estudio comparativo de casos (Lijphart, 1971;
Collier, 1993), dtil para evaluar hipétesis ligadas a la influencia de una variable en conjuntos
similares, y para explicar la importancia del contexto en los fenémenos estudiados. Su funcién
heuristica, en tanto aporta una mirada amplia y profunda del objeto al que se aplica, resulta
ideal en este caso.

El material empirico de esta investigacién se basa, por un lado, en un corpus de memes e imé-
genes viralizables construido a partir de dos de las cuentas antifeministas de Twitter con mds
seguidores en habla espafiola y el grupo de Facebook dirigido a la critica antifeminista més
voluminoso de habla espariola. Por ofro, también se analizaron videos de YouTube de cuentas
de youtubers populares alineados y significados con el antifeminismo

.
>

Sobre los videos, se seleccionaron tres cuentas de youtubers antifeministas espafioles por el no-

mero de seguidores y por el interés de su perfil para la muestra. Las tres cuentas elegidas fueron:

Roma Gallardo (1.72 millones de seguidores en octubre de 2022; divulgador antifeminista,
famoso por el formato vox-pop de sus videos), Libertad Y Lo Que Surja (293 mil seguidores en
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octubre de 2022; famoso por videos de andlisis y su ideologia neoliberal) y Roberto Vaquero
(84 mil seguidores en octubre de 2022; antifeminista alineado con pensamientos de la izquier-
da comunista). La idea era seleccionar perfiles diversos que respondieran a distintos comporta-
mientos digitales y, por lo tanto, pudieran revelar posiciones distintas dentro de la Manosfera.

Los videos seleccionados fueron:

a) Roma Gallardo: «Preguntas a mujeres sobre la ley Solo Si es Si #feminismo» (21 de
septiembre, 2022; 765K visualizaciones)

b) Roma Gallardo: «Inaceptable! Mira qué dice la ministra de Igualdad» (3 de noviembre,
2022; 442K visualizaciones)

c) Libertad Y Lo Que Surja: «3Por qué no estdis todos los hombres defendiendo los privile-
gios de las mujerese» (6 de junio, 2021; 556K visualizaciones)

d) Roberto Vaquero: «3Odian a los hombres? | La peor entrevista de Carla Galeote e Irene
Montero» (19 de octubre, 2022; 61K visualizaciones)

Los cuatro videos se han transcrito de manera literal. Estas transcripciones se han codificado
utilizando el programa de andlisis cualitativo ATLAS.TI, versién 8.0. Se partié de una codifica-
cién libre que posteriormente se fue armonizando y agrupando en categorias que han sido la
base por la interpretacién de los resultados. Para el andlisis se ha seguido el enfoque de Taylor
y Bogdan (1984): buscar los temas observando los datos, codificar los datos e interpretando
los datos.

Finalmente se ha llevado a cabo un andlisis de contenido (Krippendorff, 1980), mdas especifi-
camente, un andlisis de contenido categorial temdtico, que trata de ir descomponiendo el texto
en unidades, para proceder posteriormente a su agrupamiento en categorias considerando las
similitudes y parentescos que existan entre estas en funcién de criterios previamente estableci-
dos segin los objetivos de la investigacién.

En relacién con la recogida y andlisis de los memes, las cuentas se seleccionaron a través del
nimero de seguidores y su actividad reciente. Se seleccionaron dos cuentas de Twitter: @Ds_
OutOfContext (Fuera de Contexto, 18 mil seguidores en octubre de 2022) y @AntiFemiMemes
(Memes AntiFemimarxistas, 15 mil seguidores); y un grupo de Facebook: El Demoledor - Critica
al Feminismo (58 mil seguidores en octubre de 2022). Los memes de estas cuentas se recogie-
ron mediante un escrapeo manual hasta llegar a la muestra de 300 memes y 150 imégenes
viralizables (no memes). Los criterios para su seleccidn fueron: que fuesen del afio 2022 y que
a su vez fueran los que mds interacciones habian recibido (en nimero de «me gusta» y retweets
en el caso de las cuentas de Twitter, y en nimero de «me gusta» y compartido en el caso de
Facebook).

El andlisis de los memes se dio en dos partes: en primer lugar, un andlisis categérico del conte-
nido visual (VCA, Visual Content Analysis) (Rose, 2016), que nos llevé a una sistematizacién de
las observaciones en categorias definidas explicitamente. La segunda parte fue seleccionar de
cada clister los memes mds representativos y cuya posicién son mds claras y potentes de cada
categoria. Esta potencia se entendia segin el éxito de seguimiento en la cuenta y en los memes
cuyos mensajes fueran mds claros.
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A continuacién se presentardn los resultados de los andlisis por orden: primero, se analizan
los videos de YouTube. Se hablard de tres formatos de video y su funcién politica. En segundo
lugar, se analizardn los resultados en la investigacién de los memes y se profundizard en las
categorias mds comunes entre las analizadas.

4.1. EL ANTIFEMINISMO DE YOUTUBE

En el andlisis de los videos de YouTube se pudieron apreciar tres formatos distintos: entrevistas
vox pop, visionados y reflexiones.

a. Entrevistas vox pop

Este tipo de entrevistas (de vox populi, ‘voz del pueblo’) son muy utilizadas en los medios de
comunicacién y consisten en entrevistas cortas a personas que circulan por la calle y el entre-
vistador para con el fin de preguntarle algo. Se suelen presentar como un sondeo de la opinién
ciudadana en un tema especifico ya que se les hace la misma pregunta a varias personas.
Este tipo de entrevistas son caracteristicas del canal de Roma Gallardo, ya que se hizo famoso
a partir de ellas®. En estas entrevistas, muestra perfiles de mujeres a las que después de pre-
guntarles sobre un tema, las acorrala dialécticamente para dejarlas sin argumentos a base de
inferrupciones rdpidas.

ROMA: sSi una mujer me piropea es violencia?

MUJER 3: Si a ti te molesta claro que es violencia

R: O sea que si a mi me molesta la palabra de alguien, zes violencia?

M3: Si yo te digo tio bueno, que estas como un caiién y no sé qué (Roma la interrumpe)
R: sEs violencia eso? 3Es una agresién?

M3: si tu me lo dices a mi, a mi me molesta

R: pero que te moleste algo, slo convierte en agresién?

(«Preguntas a mujeres...», minuto 02:57)

Las interrupciones tienen lugar generalmente cuando la persona entrevistada mantiene un pare-
cer contrario al del entrevistador, y este impide que contine su discurso mediante la realizacién
de nuevas preguntas, sugestivas e interesadas. Asimismo, presentan a estas personas entrevista-
das (generalmente mujeres) que pasean o se encuentran en la via pdblica como representantes
del feminismo a las cuales Roma Gallardo atosiga a partir de un debate imprevisto y dialéctica-
mente violento para el que no estaban preparadas.

MUJER 2: a ver hay hombres y hombres, no podemos echar toda la culpa a los hombres
también hay inocentes 3no? y yo como mujer lo puedo acusar...

ROMA: pero si hay inocentes la ley no permitiria que un inocente pudiera demostrar
que es inocente

% El video parodia del youtuber Zorman, lo dice claramente: «Hola, soy Jordi... Digo, Roma Gallardo.
Me empecé a hacer famoso por hacer entrevistas a feministas de dieciocho afios y dejarlas sin argu-
mentos». Disponible en: <cROMA GALLARDO EN 30 SEGUNDOS». URL: https://www.youtube.com/
watch@v=CAykGP e40zUyab_channel=Zorman
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M: Bueno, no, en eso tienes razdn, no estoy de acuerdo con la ley

R: Entonces no estds de acuerdo con la ley

M: Entonces en ese sentido no, si me lo preguntas asi. Lo encuentro que es injusto para
las dos partes. Yo por ejemplo...

R: Esa ley es injusta para la mujer? En qué sentido?

M1: en, bueno ahora no sé, me acabas de pillar en un...

(«Preguntas a mujeres...», minuto 00:34)

b. Videos de visionado y andlisis

Este formato se ha recogido en los videos de Libertad Y Lo Que Surja (LYLQS a partir de ahora)
y Roberto Vaquero y en el video «Inaceptable! Mira qué dice la ministra de Igualdad» de Roma
Gallardo. Se trata de un modelo de video basado en el visionado de un material audiovisual
sobre el que gira el tema*. El video consiste en el youtuber viendo, reaccionando y comentando
el material. En el caso del video de LYLQS se trata de un video de TikTok de una cuenta anéni-
ma hablando sobre feminismo y la necesidad de implicacién de los hombres en este, y en los
videos de Roma Gallardo y Roberto Vaquero se trata de videos de la ministra de Igualdad del
Gobierno de Espafa Irene Montero. En el caso de Roma Gallardo, la ministra da una declaro-
cién sobre el asesinato de una nifia a manos de su madre; en el caso de Roberto Vaquero es la
entrevista a Irene Montero por la divulgadora Carla Galeote).

Este visionado consiste en un montaje donde se superpone al video del youtuber el video que
se quiere comentar y se va cortando segin lo va viendo el youtuber y quiere dar su opinidn.
El caso del video de LYLQS es especialmente llamativo: una mujer graba y difunde a sus redes
sociales un video en el que hace reflexiones de contenido feminista, y el youtuber trae a su canal
dicho contenido (o al menos los fragmentos que le interesan) y realiza un andlisis interesado
del mismo. En estos videos se da la misma interrupcidn constante que se vieron en los videos de
entrevistas vox pop: no se deja que el discurso de la mujer se desarrolle sino que se analizan
casi frase por frase, descontextualizando y debilitando la argumentacién.

c. Videos de reflexion/arenga

El Gltimo de los tipos de videos se ve cuando el visionado acaba y los autores convierten el
formato de visionado en un formato de reflexién/arenga donde dirigen su contenido de vuelta
a su marco referencial de ideas antifeministas. Este discurso se encuentra enmarcado por:

i. Victimizacién de los hombres
ii. Sefialamiento (demonizacién/ridiculizacién) del feminismo (y feministas)
iii. Llamada a la accién

La victimizacién se realiza a través de una lectura intencionada de los hechos en base a dos
claves: la indefensién de los hombres en relacién con la Ley de Violencia de Género vy la situa-

4 Tanto este tipo de formato como el siguiente han sido analizados més en detalle por Silvia Diaz-
Ferndndez y Sergio Tomd&s-Forte (en prensa), véase su trabajo para profundizar en los rasgos formales
de los mismos.
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cién de vulnerabilidad masculina de la que nadie se hace eco. El primero de los elementos se
menciona constantemente:

ROMA: sEstds de acuerdo con lo que dice la ley sobre que solo con tu declaracién pue-
das acusar a un hombre y tenerlo ya como entender que es culpable con tu declaracién?
(...) pero si hay inocentes la ley no permitiria que un inocente pudiera demostrar que es
inocente... («Preguntas a mujeres...», minuto 00:24)

LYLQS: lo importante no es proteger a las mujeres, es acusar al hombre... |...) Aparte
de querer quitar derechos a los hombres, por supuesto: el derecho a la presuncién de
inocencia, pues la propiedad privada, su dinero o sea hacer redistribucién de hombre
a mujer simplemente por el hecho de que es que es hombre y es mujer es que hay que
acabar con la imaginaria brecha de género... («zPor qué no estdis...2», minuto 07:33)

Esto hace referencia directa a un tema muy mencionado en los videos: los hombres hipotéti-
camente podrian ser sefialados como agresores sin necesidad de pruebas lo cual pondria en
riesgo nuestra situacién legal. El segundo de los elementos se usa retéricamente para negarle
peso y/o deslegitimar los argumentos feministas, como lo demuestran varios fragmentos:

ROMA: [...) no es capaz de nombrar al padre a nombrar el dolor del padre que por
cierto fue victima de 28 denuncias falsas de la madre ejecutora de su hija denuncias de
género que fueron falsas. Ya sabéis que en Espafia mds del 80% de todas las denuncias
de este cardcter acaban sin ningdn tipo de prueba que incrimine al hombre y este hom-
bre fue victima de 28 denuncias. («jInaceptable! ...», minuto 4:02)

LYLQS: (...) o sea que rechazo absoluto al hombre y cuando se le muestra que los
hombres son mds veces victima que alrededor del 70% de [gesto de cortar el cuello] es
a hombres pues dice «<me importa bastante poco que os [gestos de «matéis»] entre voso-
tros» pero bueno es un amor el feminismo que tiene hacia los hombres impresionante...
(«3Por qué no estdis...2», minuto 03:07)

Sobre el sefialamiento del feminismo (y las feministas), esto se realiza a través de un movimiento
doble y en cierta medida contradictorio: se ha identificado cémo se trata a las feministas, a la
vez, como un ente ridiculo y como un peligro para la sociedad. Se les desvaloriza («descere-
bradas», «indtiles», «infantiles») y se habla de ellas en términos burlescos (Roberto Vaquero dice
sobre Carla Galeote: «Es que pone unas caras... de verdad, parece un maniqui demoniaco da
miedo, eh? tengo miedo», minuto 20:25) y a la vez se les sefiala como «peligrosas» y manipu-
ladoras. Esto se da a través de la patologizacién y demonizacién de las feministas. Roma Ga-
llardo, en su video «jlnaceptable! ...» lo deja claro: «si sois feministas (...) tenéis un problema
psicolégico, un problema muy grave...»; «Es gente que estd desequilibrada obviamente»; «esta
persona desequilibradax; «si yo fuera ella también me odiaria a mi misma».

A continuacién sefiala el peligro que supone su posicidn: «es una persona peligrosa. Es muy
peligroso que esté en los mandos de un gobierno de un pais. Un pais que cada vez coge mds
fuerza en una linea ideoldgica supremacista y eso es muy peligroso». Su sefialamiento busca
polemizar y marcar un «nosotros» que es victima de este feminismo. Y acaba el video repitiendo
«ojito, esta sefiora es muy peligrosa, muy peligrosa y lo acabdis de ver tiene un problema muy
grande pero es que su problema se esté trasladando a vuestra libertad a vuestros derechos y a
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la salud con la que nacéis». Lo mismo hace Roberto Vaquero, marcando otra vez una importan-
te nocién de «nosotros» basados en el agravio comdn:

VAQUERO: No hay nadie mds autoritario que ellos y se dedican a seAalar, criminalizar,
linchar, humillar, y masacrar a la gente que les lleva la contraria (...) es que mismamente
ellos nos lo intentan hacer a nosotros constantemente, en sus perio’dicos, en sus podcc:sf,
en toda su mierda nos lo intentan hacer. Ellos usan las mismas herramientas o sea las
mismas, no tienen honor no tienen principios son pura carrofia... («3Odian a los hom-

bres2», minuto 09:50)

El tercero de los elementos, la llamada a la accién se desprende de lo anterior: ante el peligro
que supone el feminismo para los hombres [y la libertad en general), no queda més que la re-
belién. Tanto Roma Gallardo como Roberto Vaquero hicieron hincapié en la rebeldia contra las
formaciones en institutos y las charlas sobre temas de género.

VAQUERO: ;Que le dirias a esos nifios? adelante chavales adelante por la igualdad
Real contra los dogmas del Ministerio de los horrores, del Ministerio de la desigualdad.
Claro que si, no caigdis en el cuiiadismo que es el reverso tenebroso de esta gente,
confrontad con argumentos cientificos toda la basura que estdn generando. Asi que
a esos Héroes andnimos desde aqui les mando un saludo («3Odian a los hombres#,
minuto 15:00)

ROMA: Si tenéis hijos y van a la universidad, al instituto, al colegio y reciben charlas
de la linea de esta sefora... jpeligro! (...) que abran la boca, que se junten que hagan
fuerza, que abran la boca, que debatan, que pongan en duda la linea de esta sefiora.
Es la mejor forma de echar a esa gente de ahi y por supuesto pues poned en tela de
juicio la integridad de los centros educativos donde estdis yendo porque os aseguro que

la inmensa mayoria de profesorado es una lacra, una lacra cobarde («jlnaceptable!
...», minuto 7:45)

Los videos, asi analizados, terminan desembocando en un proceso de canalizacién de la rabia
masculina: la sensacién de victimizacién se dirige hacia el feminismo y el corolario es una lla-
mada a la accidn y reaccién contra el feminismo organizado.

d. Memificacion de la entrevista

Ademds del andlisis del tipo de video y del proceso retérico que siguen, es importante saber
cémo el formato adoptado acompafia al mensaje, haciéndolo atractivo y asequible. En ese
sentido, se ha identificado una relevante memificacién de los videos, a través de los que se
adoptan elementos de la cultura del meme en los tres formatos analizados.

En las entrevistas vox pop de Roma Gallardo, se puede ver cémo mira constantemente a la
cdmara buscando complicidad con el espectador. Esto genera varios efectos: cuando la mujer
estd diciendo algo que no le gusta mira con cara de desagrado, muestra mirada picara cuando
sabe que estd diciendo algo polémico, mira con sarcasmo cuando la mujer se bloquea en el
argumento, entre otros. Junto a esta mirada, se pone musica (se ralentiza el audio y se pone en
blanco y negro) o se hacen acercamientos de cdmara buscando subrayar la mirada (Imagen 1).
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Imagen 1: Muecas de Roma Gallardo en sus videos

Fuente: Capturas de videos de su canal de YouTube

Estos recursos visuales consiguen desviar la atencién del espectador cuando habla la mujer y lle-
van al espectador a vincularse mds con el youtuber, generando un puente de fraternidad mutua.

En el resto de los formatos esto se repite. Se adoptan caras a lo largo de los videos que buscan
generar complicidad y un ambiente de chiste compartido que termina minando adn mds el
discurso feminista que analizan. Entre estas caras se ve cémo se participa de cierta cultura del
meme, ya que buscan generar muecas lo suficientemente expresivas como para comunicar un
mensaije sin palabras (Imagen 2). Incluso se utiliza la memificacién del mensaje para conseguir
objetivos antes descritos como el de la ridiculizacién de las personas de las que se hablan.
Roberto Vaquero llega a comparar a Carla Galeote con un telefieco (Imagen 3).

Imagen 2: Capturas de videos comparadas con memes famosos

ARG TG
[arh e Pl LHE

Fuente: Capturas y material de red
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Imagen 3: Comparacion y ridiculizaciéon

Fuente: Captura del video "¢Odian a los hombres? ...", minuto 7:35

La relacién de los videos con los memes va incluso mds alld. La retérica que utilizan, irénica,
politicamente incorrecta e intercalando argumentos con desprecios e insultos forma parte de
una cultura del zasca® que estd muy ligada, por un lado, a la discusién de corte tweetero (frases
répidas y cortantes) y al meme como transmisor de significado.

Si la entrevista vox pop se basa en dejar paralizada a la entrevistada a partir de una bateria
de preguntas que no dejan momento al pensamiento y la respuesta reflexiva, los visionados se
basan en la descontextualizacién de cada fragmento de video para darle una respuesta irénica
y cortante:

MUIJER: «no solo tu pensar que como hombre blanco de 40 afios qué derechos tienes o
no tienes no qué derechos le falta a tu sociedad? luchas por los derechos de personas
negras? luchas por las personas que sufren discriminacidn sexual2»

LYLQS: Y ti como mujer pues si que puedes decir que lo demds no importan que la
presuncién de inocencia que estén perdiendo los hombres y tal pues eso no pasa nada
luchas por ella2 luchas por quitar la ley de viogeng verdad que no?

Esto llega a su mdxima expresién en discursos como el de Roberto Vaquero, que en su video
llega a expresarse en memes:

Vaquero: [Rie] Atentos ehl... En un momento de crisis donde la gente no llega a final
de mes la gente estd jodida de verdad se puede demostrar que podemos coger sus im-
puestos y gastdrnoslos en gilipolleces... (Imita nuevamente una conversacidn con Irene
Montero): pero Irene montero no podemos decir eso... [Referencia explicita al meme
«No podemos poner eso», Imagen 4] vale, vale, vale vamos a cambiarlo: en momentos
de crisis podemos coger y seguir defendiendo, implementando derechos y todo el mun-

5 Zasca lo define la FUNDEU RAE como «una réplica cortante, répida y a menudo ofensiva en un debate
o una conversaciénx» (véase: https://www.fundeu.es/recomendacion/zasca-zas/) y da nombre a una
cultura del lenguaje basada en respuestas cortantes, agresivas y a menudo humillantes en una conversa-
cién. La cultura del zasca es consecuencia de una mediatizacién y especularizacién de los debates poli-
ticos donde gana quien dé el golpe mas fuerte. Felipe G. Gil habla de esto en su articulo para eldiario.
es, «El origen de la cultura del zasca» (25 de noviembre de 2017).
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do: ahi Eso sil claro que sil (APLAUDE) y la gente: «comer a final de mes»... fuera ese
rojipardo de aqui echadle! [Meme de la empresa, Imagen 5].

Imagen 4: Meme "No podemos poner eso"

—“EL QUE ME EMPUIE LEROMPO LA CARR”
—PERO SR. NEWTON NO PODEMOS
PONER ESO...

— ENTONCES PON: “TODA ACCION
CORRESPONDE UNA REAGCION”

Fuente: Pagina de Facebook "La Guia del Varén"

Imagen 5: Meme de la reunién de empresa

Fuente: Imagen de la red

4.2. LOS MEMES ANTIFEMINISTAS

En el trabajo de investigacién se ha identificado a través del andlisis categérico del corpus de
memes las siguientes categorias y su frecuencia. En muchos casos, el mismo meme se sitda en
mds de una categoria (puede sefialar la hipocresia de las feministas en relacién con el tema
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trans y hace a la vez una alegato a la proteccién de la infancia). En este articulo se abordardn
las dos categorias mds frecuentes, debido a los limites espaciales.

Tabla 1

Categoria Frecuencia
(en n° de memes)

Antistablishment 41
Chistes ofensivos 72
Ciencia 7
Gordofobia 22
Hipocresia de las feministas 125
Homofobia 16
Identidades (NB, etc.) 18
Lenguaje inclusivo 6
Moralidad (maldad de mujeres) 20
Nuevas masculinidades 11
Critica a “progres” 56
Proteccion a la infancia 17
Ridiculez de las feministas 29
Trans 46
Valores tradicionales 14
“Verdadero” feminismo 7
Victimismo masculino 47
“Zascas”, Trolling 65

Fuente: elaboracién propia

Lo primero que se ha podido identificar es que los memes estdn muy ligados a los territorios, y
eso se deja ver en las temdticas de estos. Por ejemplo, en la pdgina de «El Demoledor», hay
mds presencia latinoamericana en los memes, y esto puede estar ligado a que en sus memes
haya mds presencia de temdtica antitrans (basado en el discurso de la mutilacién y las infancias
trans) y mds presencia de criticas al lenguaje inclusivo (un tema més asentado en paises como
Argentina).

De la misma forma, los memes y teméticas de la cuenta de Twitter «Fuera de Contexto» resul-
taron tener mds frecuentemente contenido racista (chistes sobre personas de Medio Oriente y
criticas hacia la hipocresia por no sefialar el machismo en paises drabes), mds gordofébicos
y con temdticas locales. Sin embargo, ni en los espacios més latinoamericanos se encontraron
chistes racistas o contenido gordofébico o chistes ofensivos, entre otros, ni en los espacios es-
panoles se encontraron menciones sobre lenguaje inclusivo o tanto ataque a la cuestién trans.
Esto permite entender que el tipo de produccién antifeminista y los discursos que se reproducen
estén muy ligadas a problemdticas territorialmente especificas, lo cual puede ser un importante
tema para profundizar en futuras investigaciones.

Los rasgos comunes que presentaron en todas las cuentas fueron fuertes discursos centrados en
la busqueda y sefialamiento de la hipocresia del discurso feminista, asi como una fuerte presen-
cia en todas las cuentas de criticas al establishment «politicamente correctos.
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a. Buscar la hipocresia

Muchos de los memes sefialan los dobles raseros que segin los activistas antifeministas existe en
mucho de los argumentos que esgrime el feminismo. Estos argumentos estdn relacionados con
dos elementos: por un lado, sefialan el doble rasero como muestra de que el feminismo es falso
y sus argumentos son espurios. Este tipo de memes son muy ofensivos y apelan directamente a
cémo las feministas (y el feminismo en general) estds movidas por sus caprichos y sus intereses
personales (en muchos casos, memes que se encuentran en esta categoria también lo hacen en
la categoria de moralidad).

Imagen 6: Ejemplo de meme sobre hipocresia

En la vida real

Fuente: @AntiFemiMemes

En segundo lugar, sefialan el doble rasero para mostrar el trato muchas veces injusto que reci-
ben los hombres por parte de las feministas (ligado al victimismo). Muchos de estos giran en
torno a cémo sienten que a ellos se les critica y exige cosas que muchas de las feministas no
hacen, o cémo se les apunta en muchos casos que sus ideas y particularmente la forma en la
que estd construido su deseo (normativo, heterosexual...) es un problema y que se les exige
cambiar a riesgo de ser sefialados como superficiales, homéfobos, trénsfobos o, en general,
machistas si no lo hacen (Imagen 7). Por ofro lado, también existen los que hablan de lo injusto
que les resulta el que no se dé importancia a la tristeza y soledad que sienten, y se les rechaza
reconocimiento o se les niega ayuda (Imagen 8). Este tipo de relatos son muy interesantes ya
que posiblemente estén dando un reflejo de una situacién afectiva masculina determinada.

Esta categoria de memes tiene sentido similar al que la demonizacién y ridiculizacién del femi-
nismo [y sobre todo, las feministas) tiene en los videos de YouTube: poder ayudar a conectar la
sensacién de agravio y el malestar masculino con posturas radicales antifeministas.

Es interesante pensar cémo también muchos de los memes que sefialan este tipo de hipocresia
feminista guardan mucha similitud con las entrevistas vox pop de Roma Gallardo: son conver-
saciones entre un hombre y una mujer feminista donde el hombre le pregunta a la mujer cosas
que ella no sabe responder o donde revela su desconocimiento o doble rasero.
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Imagen 7: Ejemplo de meme sobre hipocresia Il

@ds_outofcontext J&

iQue hijoldejputa
superficial

Juanjoy;re] {MAEchistaY
gustarialsermi infravaloradorde)
[NOVio 2] i mujeres!

Fuente: @Ds_OutOfContext

Imagen 8: Ejemplo de meme sobre hipocresia

NO TE PREOCUPES,
ESTOY TRISTE ESTAMOS CONTIGO

ESTOY TRISTE

Fuente: @AntiFemiMemes
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b. Chistes ofensivos

La segunda de las categorias mds numerosas son los chistes ofensivos, que es un tipo de ca-
tegoria que incluye memes de muchas temdticas distintas con una caracteristica similar: no
argumentan ni presentan una idea justificada sino que buscan simplemente ofender. Muchos de
estos chistes estan basados en casos del momento, como el triunfo de Jonny Depp en el juicio
contra Amber Heard, las bromas entorno a la critica anticolonialista al 12 de octubre (Dia de
la Hispanidad), mofas contra la serie She-Hulk, la polémica por remake de la Sirenita, compra
de Twitter por Elon Musk y baneo de cuentas, etc. Pueden ser duras criticas contra el establish-
ment politicamente correcto (los memes contra Netflix o Disney y lo que creen que es «inclusién
forzosa»), o simplemente chistes sin contexto que buscan reirse de las feministas.

En este tipo de categoria se ve més claramente el sentido hacia dentro de parte de la produc-
cién audiovisual antifeminista. Este tipo de memes, al contrario que otros mds argumentados o
politicos, busca la creacién de un tejido afectivo comin, el asentamiento de una comunidad en
torno a un humor comin (humor negro antifeministas), un lenguaje y una sensibilidad comunes.

Imagen 9: Ejemplo de meme de chiste ofensivo

noslvaislalimpedirfamarfa)

ljoder!

Fuente: @Ds_OutOfContext
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Imagen 10: Ejemplo de meme de chiste ofensivo Il

Quién deberia reemplazar a Amber Heard

L

Scarlett Johansson

é
W

Emilia Clarke

Keanu Reeves

' E
-
L

John;.f Depp
Fuente: El Demoledor (Facebook)

¢c. Los no memes

Ademds de las dos categorias antes descritas, se puede comentar el caso de otro tipo de image-
nes que se comparten y se viralizan como los memes, pero que no comparte la totalidad de la
definicién. Este tipo de imagenes no estdn tan estandarizadas, ni responden a iconos reconoci-
bles de la cultura popular, pero que en la investigacién por las cuentas antifeministas resultaron
un importante descubrimiento: se trata de una amalgama de imégenes que beben de la cultura
del meme (sencillez, impacto, bajo coste de produccién y potencialidad de viralizacién) y que
se encuentran en formatos diversos:

Por un lado, se ha visto cdmo son sumamente comunes en las cuentas analizadas los titulares
de noticias que muchas veces son utilizados como memes. Por un lado estdn las noticias en
si mismas que pueden operar como memes. Son usualmente conocidos medios de derechas
que lanzan noticias para generar polémica, o también medios pequefios independientes que
buscan el clickbaiting (el llamar la atencién con un titular tendencioso que busca el «clic» del
espectador en la noticia y asi sumar en los visionados estadisticamente). Por ofro lado, pueden
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darse noticias comentadas con un «zasca» o comentario despectivo, convirtiendo la noticia
(generalmente de contenido feminista) en una herramienta de viralizacién antifeminista.

Imagen 11: Ejemplo de noticia memificable

ga Fuera de Contexto @Ds O... - 04 nov
fiﬁg Ministerio de lgualdad le llaman ®*:

kdiario
Montero excluye de ayudas y

atencion psicoldgica a los padres
de hijos asesinados por la madre

O 73 1 412 Q 2407 L

Fuente: @Ds_OutOfContext

Imagen 12: Ejemplo de noticia comentada

El Pais @
@ 1d-Q
Opinion | "Gracias, Disney Pixar, por superar
mis mayores anhelos a la hora de normalizar
referentes y negarte a eliminar el beso entre
dos mujeres. A la larga serd mds rentable

renunciar a la taquilla que a la dignidad". Por
Nuria Labari

9 Primero "A la larga F
sera mas rentable v

< renunciarala M -
taquillaqueala = . b.Q -
dignidad”. Dias .\ '~ /

después, "Perdimos

millones por culpa b,

de la <homofobia»". =

ELPAIS.COM
Buzz Lightyear: hasta las lesbianas y mas alla

Fuente: El Demoledor (Facebook)

Por Gltimo, ofro tipo de imdgenes que no son memes pero que comparten caracteristicas son los
comentarios sagaces que suponen zascas en conversaciones o en redes. Aqui se pueden incluir
los hilos de Twiter o comentarios de Facebook que muestran un comentario ingenioso, mordaz
y critico a una noticia feminista. Se hace una captura de pantalla a ese comentario o tweet y
se viraliza (Imdgenes 13 y 14).
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Imagen 13: Comentario memificado

€) ESTRENDING

Elliot Page sufrié un ataque de panico al tener
que usar ropa femenina en las alfombras rojas

6 54 10 comentarios * 1 vez compartido

[I“_) Me qusta l:) Comentar ‘:‘ Compartir

“ Gerardo AD
v Tiene masculinidad fragil

Me divierte Responder

Fuente: El Demoledor (Facebook)

Imagen 14: Tweet memificado

Privilegio masculino es poder vestir la
misma en multiples eventos mientras
que las mujeres no pueden utilizar el
mismo vestido dos veces, no importa
cuan atractivo sea.

No hay un hombre heterosexual
sobre la faz de esta Tierra al que le
importe que uses el mismo vestido
dos veces seguidas. Esas criticas
siempre vendran de otras mujeres.

Fuente: El Demoledor (Facebook)
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Este tipo de imdgenes se aleja de los memes en algunos aspectos pero se encuentra evidente-
mente muy relacionado con ellos apuntando hacia formas de expresién hibridas y dindmicas.
Se parecen en la creatividad, los desvios de sentido, la comunicacién viralizante y la cultura
del zasca, pero resultan mds informativos, e incluso argumentativos recordando a formatos mds
tradicionales (compartir enlaces, reflexiones y argumentos largos). Por ello, se puede entender-
los como argumentaciones/noticias/tweets memificadas, a saber, convertidos en expresiones
sencillas, reproducibles, alterables y fcilmente viralizables.

El objetivo de los materiales analizados es disputar la hegemonia cultural al feminismo, des-
plazando las definiciones de los problemas sociales en términos de género, posicionando el
malestar masculino en el centro y, asi, desvirtuando las demandas del feminismo a través de un
«los hombres también sufren y no estamos todo el dia quejandonos». Esto se consigue a partir
de un ejercicio de tres pasos, que se ha observado tanto en los videos como en los memes. Estos
pasos no son ordenados, uno detrds del otro, pero si que estructuran un procedimiento con un
objetivo: la reaccién antifeminista. Estos pasos son:

1. Conectar con el piblico masculino
a Generando simpatia espectador/youtuber
o Hablando de problemas masculinos
a Dar cifras (estadisticas retéricas®)
2. Alejar propuestas feministas
o Demonizacién/ridiculizacién del feminismo (y de las feministas)
o Culpabilizar de ataque a hombres/falta de interés por los problemas de los hombres
3. Promover y arengar el antifeminismo
a Llamando al boicot de charlas y cursos
o Sefalar las politicas de igualdad como un problema
o Promover agenda conservadora

En los videos, el primero de los pasos se consigue a partir de una neutralidad performativa, a
partir de la cual emulan una supuesta neutralidad v objetividad mediante un uso retérico de
cifras (mds retéricas que contrastadas) que sefialan los problemas masculinos, se esgrime la
«razén» como arma y se crean vinculaciones con el espectador (a partir de un lenguaije irénico,
cortante y humoristico que echa mano de gestos, miradas o frases provenientes de la cultura del
meme y la cultura del zasca).

En los memes, esta conexién se consigue creando un humor propio, a base de chistes ofensi-
vos sobre ofros colectivos, un lenguaje propio que demuestra la participacién de una cultura

¢ Los autores llaman «estadisticas retéricas» a la utilizacién de cifras y nimeros como recurso discursivo
pero sin un uso riguroso de las mismas: no se citan fuentes, no se analizan posibles sesgos. Se dan cifras
descontextualizadas con la voluntad de fortalecer el marco de andlisis propio.
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(Garcia-Mingo y Fuentes, En prensa) y mediante la difusién de memes victimizantes que sefialen
problemas de los hombres (soledad, malestar, sensacién de trato injusto, efc.).

En el segundo de los pasos se ha visto cémo se consigue a partir de estrategias ofensivas de
ridiculizacién o demonizacién. En los videos, y mds concretamente, en las entrevistas vox pop
se toman personas por la calle, sin preparacién previa y sin necesariamente un conocimiento
profundo en determinados temas y se les presenta como «representantes del feminismo» en sus
videos. A base de estrategias de interrupcidn constantemente, baterias agresivas de preguntas
o vueltas estratégicas de discurso, marean a la entrevistada e impiden que se entienda el discur-
so en su totalidad. Esto pasa en los videos vox pop de Roma Gallardo y en el video de LYLQS
que analiza a una joven que no es una referente feminista reconocida en Espafa’. Lo mismo
sucede con los tweets que analiza LYLQS en su video para argumentar lo poco que le interesan
los hombres a «las feministas»: usa como referente a una tweetera que no tiene mucho impacto
ni llega a los 4.000 seguidores.

En los memes también se ve la ridiculizacién y demonizacién del feminismo, esta vez a partir
de dos estrategias: la creacién de escenas imaginarias donde las mujeres feministas presentan
posiciones que simplificadas que son respondidas o desarticuladas por zascas o contraargu-
mentaciones antifeministas; y la descontextualizacién de noticias o comentarios que realizan
mujeres feministas en las redes sociales para dejar en evidencia postulados o ideas cuestiona-
bles. En ambos casos se opera similar a los videos: se presenta como representantes del femi-
nismo posiciones interesadas (en un caso, posiciones inventadas de feministas imaginarias que
responden con desprecio o violencia a postulados masculinistas; en otro caso, posiciones con
formatos limitados como comentarios de Facebook sin contexto) con la intencién de sefialar la
mala voluntad de las feministas.

Hay tanto en los videos de YouTube como en los memes una visibilizacién estratégica de perfi-
les, los andlisis que hacen son sesgados y caen en la falacia del mufeco de paja, discutiendo
con lo que ellos creen que es el feminismo pero que pocas veces se corresponde a argumentos
feministas reales. Esta exposicién medida funciona generando una aversién emocional contra
determinados perfiles. Se toma como recurso la polarizacién afectiva para crear aversién y
alejar a los hombres del feminismo. En los materiales analizados no se da la razén al feminis-
mo en ningdn momento: ni se reconocen logros, ni se aceptan puntos medios. Como estrategia
politica, estos activistas siempre tienen que llevar la contraria para no aceptar nunca el frame
del adversario (Marco de referencia) (Goffman, 1986 [1974]; Tuchman, 1978), un principio
de la comunicacién populista.

Por 0ltimo, la dltima de las piezas en su estrategia es la de alimentar la reaccién del agravio
masculino. Asi, se invita a rebelarse contra las feministas, a levantar la voz y boicotear los espa-
cios marcados por la «ideologia de género» (charlas de instituto, en la universidad, puestos de
trabajo, etc.). Esto, nuevamente, se ha visto tanto en videos como en los memes. Sin embargo,
esta arenga no termina de materializarse. Es interesante ver cémo, si bien si que son claras y
directas las menciones a partidos politicos en negativo (ataques a Podemos, al PSOE, al Gobier-

7 De hecho, en el comienzo del video no dice ni cémo se llama, se refiere a ella como «una tipa que
parece nueva en esto del feminismo nos viene a dar unas cuantas lecciones» («3Por qué no estdis...2»,

minuto 00:01).
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no en general, efc.), no ha habido propuestas en positivo de partidos (no ha habido menciones
a VOX, o al PP). Sin embargo, se puede identificar una invitacién pasiva al apoyo a partidos
conservadores cuando se niega la validez del resto de opciones. En ofras investigaciones, como
la de Alvarez-Benavides y Jiménez Aguilar (2021), en la de Delgado (2021) o en la de Mamié
et al. (2021) se apuntan conexiones comprobadas entre la cultura antifeminista, la Manosfera
y la extrema derecha (sociolégica, pero también electoral), por lo que queda pendiente una
investigacion que profundice en las mds que probables conexiones entre Roma Gallardo, LYLQS
o las cuentas de memes antifeministas con Vox, el PP o fundaciones como Hazte Oir.

El activismo digital antifeminista, en su produccién audiovisual, tiene un impacto directo en las
definiciones identitarias de los hombres. Si la identidad surge a partir de las narraciones social
y culturalmente disponibles, se ha visto que la labor del masculinismo antifeminista opera propo-
niendo narrativas alternativas y luchando por conseguir un mayor impacto de estas (buscando
hegemonizarse).

En resumidas cuentas, se ve que la produccién audiovisual antifeminista responde a un interés
politico claro, pero que alna también un importante factor afectivo. Asi, en el andlisis de la
Manosfera se ha considerado como vitales sus dos funciones principales: aquella volcada hacia
fuera de cambio politico y difusién de discursos y argumentarios conservadores asi como de
creacién de identidades disidentes del feminismo; y aquella volcada hacia dentro de afirmacion
de grupo a partir del humor y la conexién con la ideologia compartida. Entender esto permitiria
comprender tanto el éxito de la Manosfera como espacio, a la vez, politico y comunitario, como
alumbraria formas de abrir canales de trabajos con hombres incidiendo no solo en la labor
argumental y retérica, sino también en el aspecto comunitario y afectivo.

En este articulo se ha analizado cémo los dos principales formatos audiovisuales de difusién
antifeminista de la Manosfera (los memes y los videos) guardan importantes similitudes en el
tipo de discurso que organizan (conexién con los problemas de los hombres, ridiculizacién o
demonizacién del feminismo y las feministas y llamada a la accién contra las politicas de igual-
dad) y en los recursos retéricos que ponen en marcha (seleccién interesada de casos, falacia
del muiieco de paja, descontexualizacién de argumentos, etc.). Avanzar en el conocimiento de
estas estrategias y las retéricas que las acomparian permite ahondar en la comprensién de los
procesos de viralizacién y radicalizacién de grupos hacia posiciones antifeministas.

Quedan importantes lineas en las que profundizar: ahondar en la comprensién de la relacién
entre estas estrategias y las fuerzas conservadoras politicas, analizar la recepcién de las estrate-
gias comunicativas de los creadores de memes o videos en los consumidores de esos discursos,
comparar los discursos digitales antifeministas con los discursos neotradicionalistas de corte
mds religioso, entre ofros.

Las guerras culturales que se estdn dando en torno al feminismo apelan a importantes valores
relacionados con la justicia, la igualdad y el respeto a las personas por lo que comprender en
profundidad en qué se basan y de dénde vienen las posiciones reaccionarias que las ponen en
tela de juicio es clave.
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